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RESUMEN 

 

La investigación consideró como objetivo principal la determinación de la 

importancia entre la estrategia de márketing y el posicionamiento de la empresa de 

Productos Razzeto & Nestorovic S.A.C. Teniendo un enfoque cuantitativo, 

concentrándose en la correlacional entre las variables de estudio, su diseño fue no 

experimental con un corte transversal. La población fue de 100 clientes de los cuales,80 

fueron tomados para la muestra y se aplicó el muestreo aleatorio simple; seguidamente, 

para la recopilación de datos se valió de la técnica de la encuesta. Los resultados arrojaron 

una ilación entre la estrategia de marketing y el posicionamiento una confiabilidad del 

0,803 indicando una correlación positiva. Por consiguiente, se respalda la aceptación de la 

hipótesis alternativa formulada, ya que se obtuvo un nivel de significancia de 0,01; en 

donde la relación entre las variables. En resumen, la estrategia de marketing mantiene una 

relación significativa con el posicionamiento de las marcas. 

 

 

Palabras clave: Estrategia de Marketing, Posicionamiento, Mercado, Producto, 

Promoción, Plaza. 
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ABSTRACT 

 

The main objective of this research was to determine the importance between the 

marketing strategy and the positioning of the company Productos Razzeto & Nestorovic 

S.A.C. Taking a quantitative approach, focusing on the correlation between the study 

variables, its design was non-experimental with a cross-sectional section. The population 

was 100 clients, of which 80 were taken for the sample and simple random sampling was 

applied; the survey technique was used for data collection. The results showed a 

relationship between the marketing strategy and positioning with a reliability of 0.803, 

indicating a positive correlation. Therefore, the acceptance of the formulated alternative 

hypothesis is supported, since a significance level of 0.01 was obtained, which affirms a 

strong relationship between the variables. In summary, the marketing strategy maintains 

a significant relationship with brand positioning. 

 

 

Keywords: Marketing Strategy, Positioning, Market, Product, Promotion, Place. 
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