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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como propdsito analizar la relacion entre las redes sociales
y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de secundaria de una institucion
educativa publica del distrito de Huarmaca durante el afio 2025, la metodologia utilizada
fue de enfoque cuantitativo, de tipo bdasico, con disefio no experimental y corte
transversal, asi mismo, la muestra estuvo conformada por 60 estudiantes seleccionados
mediante muestreo no probabilistico por conveniencia, para la recoleccion de datos se
empled la técnica de la encuesta y como instrumento un cuestionario estructurado y
validado, los resultados evidenciaron que la mayoria de los estudiantes presenta un nivel
medio en el uso de redes sociales, mientras que el nivel de emprendimiento predominante
fue también medio, ademas, se hallo una correlacion positiva y significativa entre el uso
de redes sociales y el desarrollo del emprendimiento estudiantil, particularmente en las
dimensiones de creatividad, autonomia y planificacion, lo cual indica que el uso
estratégico de plataformas digitales puede favorecer la iniciativa emprendedora en los
estudiantes de nivel secundario, en consecuencia, se concluye que el uso de redes sociales
se relaciona de manera significativa con el fortalecimiento de las competencias
emprendedoras, por lo que se recomienda a la Direccion de la institucion educativa
implementar estrategias pedagodgicas que integren el uso responsable de redes sociales
con fines educativos, a la Direccion Académica el disefio de talleres de emprendimiento
vinculados a entornos digitales y al area de Tutoria la promocion de espacios de reflexion

sobre el uso productivo de las tecnologias digitales

Palabras clave: Redes sociales, emprendimiento estudiantil, creatividad, autonomia,

planificacion.



ABSTRACT

The purpose of this research was to analyze the relationship between social networks and
entrepreneurship among fifth-year secondary school students at a public educational
institution in the district of Huarmaca during the year 2025. The methodology used was
quantitative, basic, with a non-experimental and cross-sectional design. The sample
consisted of 60 students selected through non-probabilistic convenience sampling. Data
collection was carried out using a survey technique and a structured and validated
questionnaire. The results showed that most students had an average level of social media
use, while the predominant level of entrepreneurship was also average. In addition, a
positive and significant correlation was found between the use of social media and the
development of student entrepreneurship, particularly in the dimensions of creativity,
autonomy, and planning, which indicates that the strategic use of digital platforms can
promote entrepreneurial initiative in secondary school students. Consequently, it is
concluded that the use of social media is significantly related to the strengthening of
entrepreneurial skills. Therefore, it is recommended that the school administration
implement pedagogical strategies that integrate the responsible use of social media for
educational purposes, that the academic administration design entrepreneurship
workshops related to digital environments, and that the tutoring department promote

spaces for reflection on the productive use of digital technologies.

Keywords: Social media, student entrepreneurship, creativity, autonomy, planning.
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I. INTRODUCCION

En los ultimos diez afios, las redes sociales han dejado de ser sencillos espacios
de interaccion social a transformarse en instancias con alto impacto en la comunicacion,
el camino a la informacidn y, mas recientemente, en el &mbito comercial, dicha evolucion
ha generado nuevas oportunidades, especialmente para los jévenes, quienes tienen una
fuerte presencia en estas plataformas y un contacto diario con diversas formas de
contenido digital, debido a ello en el ambito educativo, todavia es limitado el
aprovechamiento de estas herramientas con fines formativos o productivos, todo esta
problematica enfocada en diversos ambitos donde diversos autores brindan su unto de
vista.

A nivel mundial sobre la problematica de redes sociales autores expresan como
Adha et al, (2024) la consecuencia de las redes sociales en el aprendizaje aun no se ha
explorado lo suficiente, pues plan de las redes sociales en la motivacioén del espiritu
inversionista entre los dicentes, ademas Flego et al, (2023) en Croacia menciona que en
los ultimos afios, el uso intensivo de redes sociales entre adolescentes se ha transformado
en una constante en muchos paises europeos, donde los estudiantes de secundaria pasan
cada vez mds tiempo conectados a plataformas la cual ha generado efectos preocupantes
en la salud mental de los jovenes, investigaciones en el contexto croata han sefialado un
incremento en las situaciones de ansiedad, depresion y conductas agresivas vinculadas al
uso excesivo de redes sociales, por otro lado Sarathchandra y Jayawikrama, (2021)
manifiesta que uno de los problemas mas importantes es la preservacion de la privacidad
del usuario, las redes sociales suelen agrupar gran parte de datos sobre los usuarios, que
pueden venderse a terceros sin su consentimiento, lo que provoca violaciones de la
privacidad, ademas, la naturaleza centralizada de estas plataformas permite a las empresas
monitorear y rastrear ampliamente las actividades de los usuarios, asimismo Guidi et al,
(2022) define que la rapida difusion de informacion en las redes sociales las trasnforma
en un caldo de cultivo para la divulgacion de comunicados falsos y error informativo, esto
puede tener un efecto social muy importante, afectando en la opinién publica y el
comportamiento, la difusién de contenido ilegal, como material protegido por derechos
de autor o contenido dafiino, es otro problema importante. Esto genera inquietud sobre el
equilibrio entre la censura y la libertad de expresarse,

Mientras que la problemadtica sobre emprendimiento a nivel mundial segin

Smagulova y Goncalves, 2024) los paises en desarrollo, como Kazajstan, enfrentan
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inestabilidad del mercado y desafios regulatorios que obstaculizan el crecimiento de las
nuevas empresas tecnoldgicas y las industrias de capital de riesgo, del mismo modo
Mcdougall y Mcdavid (2021) manifiesta que la pobreza mundial y las disparidades
educativas requieren lideres emprendedores que puedan adoptar una perspectiva global
para desarrollar soluciones que aborden estos problemas interconectados, las crisis
sanitarias, como el brote de ébola, demuestran cémo los desafios sanitarios en un pais
pueden convertirse rdpidamente en problemas globales que requieren soluciones
empresariales, por otro lado existe el desafio ambiental como expresa Salaheldeen et al.,
(2024) el emprendimiento verde es crucial para abordar los desafios ambientales, esto
incluye la promocién de métodos agricolas sostenibles, soluciones energéticas limpias y
esfuerzos de ecoinnovacion, sin embargo, las barreras sistémicas y las limitaciones de
recursos limitan la escalabilidad de tales iniciativas, especialmente en los paises en
desarrollo, también existen los desafios tecnologicos como lo dice Cueto et a., (2022)
existen desafios como la Transformacion digital, a raiz de la pandemia de COVID-19
puso de cumbre la importancia de los elementos digitales para la supervivencia y el
crecimiento empresarial, sin embargo, barreras como la falta de competencias digitales,
la deficiente infraestructura de internet y los problemas de mercado en las plataformas
digitales plantean importantes desafios, también existe la inclusion de la IA, la integracion
de la IA en el emprendimiento presenta tanto oportunidades como obstéaculos, los startups
deben sortear las complejidades tecnologicas y las lagunas normativas para aprovechar
eficazmente el potencial de la IA, por otro lado segun Cant et al, (2021) manifiesta que
los problemas actuales que enfrentan los emprendedores malasios incluyen un bajo nivel
tecnologico, la falta de novedad por medio de la indagacion y el avance, el bajo capital
de trabajo y una fuerte orientacion nacional, esto ha generado falta de resiliencia y
eficiencia entre los emprendedores, dejandolos incapaces de competir globalmente

A nivel nacional al respecto de redes sociales Zhang, (2021) expresa que, el uso
de redes sociales entre adolescentes ha aumentado exponencialmente en los ultimos afios,
convirtiéndose en una pieza importante de su vida diaria, su uso constante no siempre
viene acompafiado de una adecuada orientacion ni de mecanismos de proteccion, donde
la falta de filtros efectivos y la ausencia de un marco normativo claro para gestionar los
riesgos digitales representan un serio desafio, ya que los estudiantes estdn cada vez mas
expuestos a contenido inapropiado, desinformacion, ciberacoso o influencias negativas.
Ademés Coman et al, (2022) manifiesta que el acceso a las redes sociales ha crecido de

modo considerable entre los adolescentes, convirtiéndose en una herramienta frecuente
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tanto para la socializacién como para iniciativas vinculadas al emprendimiento escolar,
Molina, (2022) hoy en dia, el uso de las nuevas tecnologias de la informacién ha dado un
cambio profundo el modo en que las personas se vinculan, permitiendo una interaccion
constante mediante plataformas digitales. Sin embargo, este avance también ha dado lugar
a nuevas formas de violencia, como el acoso sexual en linea. Las redes sociales, aunque
representan un hito en la comunicacion humana, también han abierto espacios donde se
cometen delitos que antes no existian en esos términos y a raiz de que el Gobierno peruano
decreto el distanciamiento social de manera obligatoria como repercusion de la pandemia
de COVID-19, los ciberdelincuentes, pedofilos y acosadores obtuvieron una gran ventaja
para perpetrar delitos, asi mismo Contreras-Pizarro et al., (2022) el Ministerio de
Desarrollo e Inclusion Social y el Ministerio de Educacion fueron las entidades con mayor
nimero de plagios y, consecutivamente, las que mas contradijeron las noticias falsas. En
este panorama, es obligatorio reforzar los sistemas de identificacion y replica a noticias
inciertas de las dependencias estatales, asi como formar a la comunidad para que valore
la fuente de informacién que consulta en redes sociales.

Ademas la problemdtica a nivel nacional enfocada en emprendimiento segin
David etal, (2024) se cuestiona ;Como afecta la regulacion a los resultados del
emprendimiento? Examinamos el efecto de dos mecanismos de politica regulatoria —
costos y procedimientos— en la calidad y cantidad del emprendimiento, desde el criterio
de los sistemas nacionales de emprendimiento, aplicamos las teorias del interés publico y
la eleccion publica para plantear la hipotesis de como los costos y procedimientos
regulatorios pueden afectar de forma diferente la calidad y cantidad del emprendimiento,
de manera similar Francine Laourou, (2024) describe los principales obstaculos que
enfrentan los emprendedores para obtener asistencia financiera para sus proyectos, este
capitulo examina ademas los efectos de estos desafios en la expansion y la viabilidad a
largo plazo de las entidades emergentes y las pequeiias y medianas empresas (PYME) del
pais, mediante la combinacioén de datos primarios y secundarios, este capitulo ofrece un
punto de vista de emprendedores, inversores y responsables politicos sobre el panorama
regulatorio actual.

A nivel local en el centro educativo del nivel secundario situado en el distrito de
Huarmaca, se ha evidenciado un uso exigente de las redes sociales por parte de los
discentes, especialmente de quinto grado, a pesar de que los adolescentes poseen
habilidades digitales bésicas, no reciben orientacion suficiente para canalizar esas

competencias hacia proyectos productivos, también la falta de una cultura emprendedora
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dentro del entorno escolar, sumada a la ausencia de estrategias pedagogicas que integren
las redes sociales con fines formativos, limita el desarrollo de la creatividad y la
renovacion en los discentes, como consecuencia, muchos jovenes concluyen su educacion
secundaria sin haber explorado ni ejercitado su capacidad para emprender utilizando
medios digitales, también se evidencia la pérdida de tiempo académico, desigualdades
entre los mismos estudiantes, desmotivacion cuando fracasan en sus emprendimientos
entre otros.

Por lo antes mencionado y con la finalidad de dar respuesta a nuestra
problematica, se plante6 la siguiente interrogante: ;De qué manera se relaciona las redes
sociales y el emprendimiento de los dicentes del quinto grado de secundaria de un centro
educativo de Huarmaca?, mientras que las preguntas especificas son: ;cual es la relacion
las redes sociales y la dimension creatividad y solucion de problemas de los estudiantes
del quinto grado de secundaria de una institucion educativa de Huarmaca?;Cual es la
relacion las redes sociales y la dimension autonomia y liderazgo de los estudiantes del
quinto grado de secundaria de una institucion educativa de Huarmaca?;cual es la relacion
las redes sociales y la dimension persistencia y motivacion de los estudiantes del quinto
grado de secundaria de una institucion educativa de Huarmaca?;cudl es la relacion las
redes sociales y la dimension persistencia y la dimension planificacion y accion
emprendedora de los estudiantes del quinto grado de secundaria de una institucion
educativa de Huarmaca?

En cuanto a la justificacion se tendra en cuenta la relevancia teorica, practica
metodoldgica y social por lo que la vigente indagacion se justifica por su importancia
teorica al aportar conocimientos sobre el vinculo entre redes sociales y emprendimiento
en el contexto escolar, ampliando asi el enfoque educativo hacia competencias digitales,
mientras que en el plano practico, permite identificar como los estudiantes pueden utilizar
estas plataformas como herramientas para desarrollar iniciativas emprendedoras, desde el
aspecto metodoldgico, el estudio contribuye con informacion util para disefar estrategias
que fortalezcan el aprendizaje aplicado. Finalmente, en el &mbito social, busca fomentar
en los jovenes una cultura emprendedora responsable, que aproveche los recursos
digitales para generar oportunidades de desarrollo en su comunidad.

Los objetivos de la investigacion se tendrdn en cuenta desde el objetivo principal
que es determinar la relacion las redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes
del quinto grado de secundaria de una institucion educativa de Huarmaca, y los objetivos

especificos: Determinar la relacion las redes sociales y la dimension creatividad y
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solucion de problemas de los estudiantes del quinto grado de secundaria de una institucion
educativa de Huarmaca, el siguiente objetivo es establecer la relacion las redes sociales
y la dimension autonomia y liderazgo de los estudiantes del quinto grado de secundaria
de una institucion educativa de Huarmaca, el tercer objetivo especifico es determinar la
relacion las redes sociales y la dimension persistencia y motivacion de los estudiantes del
quinto grado de secundaria de una instituciéon educativa de Huarmaca y finalmente
determinar la relacion las redes sociales y la dimension persistencia y la dimension
planificacion y accion emprendedora de los estudiantes del quinto grado de secundaria de
una institucion educativa de Huarmaca.

En relacion a los estudios previos a nivel internacional tenemos a Flego et al,
(2023)Un estudio empirico presentado en este articulo tiene como intencidén deducir en
qué medida las redes sociales contribuyen a los problemas de comportamiento de los
discentes de primaria y secundaria. Los datos se recopilaron mediante un cuestionario,
mientras que las hipdtesis se exploraron con pruebas t. La muestra de participantes del
estudio estuvo compuesta por 105 discentes de primaria matriculados en séptimo y octavo
grado y 106 estudiantes de secundaria matriculados en tercero y cuarto grado de los
condados de Istria y Primorsko-Goranska. El analisis de los datos recolectados revel6 que
ni los dicentes de primaria ni los de secundaria se perciben a si mismos como demasiado
adictos a Internet y las redes sociales. Como consecuencia la incidencia de las redes
sociales en sus vidas, los discentes de secundaria son mas propensos a un comportamiento
agresivo y tienen mas probabilidades de estar deprimidos. Sin embargo, no se encontraron
distinciones estadisticamente relevantes entre los estudiantes de primaria y secundaria en
cuanto al grado de sentimiento de soledad debido al uso habitual de las redes sociales.

Pugalia et al, (2021)Este estudio se centra en estudiantes que conceptualizaron
una idea de negocio durante sus estudios académicos y crearon la empresa durante o en
los dos afios posteriores a su graduacion, la literatura existente identifica las redes sociales
como un elemento clave no solo para el reconocimiento de oportunidades, sino también
para la supervivencia de las startups, este estudio amplia el conocimiento sobre la funcién
de las redes personales en el contexto de los discentes emprendedores. Por medio de la
realizacion de grupos focales, entrevistas y una encuesta en un prestigioso instituto
tecnologico de educacion superior de la India, este estudio analiz6 el papel de las redes
personales para facilitar y habilitar la creacion de una empresa por parte de estudiantes
emprendedores. Los hallazgos de nuestro estudio indican que (1) los estudiantes

emprendedores esperan diez roles potenciales de sus redes personales, (2) la jerarquia de
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estos roles indica el impacto desencadenante de las redes empresariales, con un resultado
final de apoyo motivacional, y (3) las redes empresariales, la financiaciéon de empresas y
la formacion del equipo fundador son los roles mas importantes en la fase de puesta en
marcha.

Tang et al, (2021)Utilizando la percepcion dee las redes sociales y un analisis de
caso de la Universidad Chongqing Jiaotong, este estudio analiza la participacion de los
exalumnos emprendedores en el proceso de desarrollo del emprendimiento estudiantil
universitario en China. Emplea datos primarios recopilados a través de entrevistas a altos
directivos universitarios, exalumnos Yy estudiantes emprendedores, y startups
estudiantiles. El estudio encontrd que la importancia de los exalumnos emprendedores es
comparativamente débil en la etapa de formacion de la intencion emprendedora
estudiantil, pero relativamente fuerte en la etapa de adquisicion de recursos empresariales.
El recurso mas importante proporcionado por los exalumnos es la informacion, seguida
de materiales, clientes y recursos humanos, tecnoldgicos y financieros. Los profesores
desempeiian el papel mas importante en el fomento del emprendimiento estudiantil, tanto
en la etapa de formacion como en la de adquisicion de recursos. Los hallazgos sugieren
que las universidades deberian involucrar activamente a los exalumnos emprendedores
para fomentar el emprendimiento estudiantil, asi como incentivar a los profesores para
que fomenten proactivamente el emprendimiento estudiantil.

Rohde et al, (2021)Este articulo presenta el concepto y una evaluacion empirica
del curso "Emprendimiento de Alta Tecnologia y Nuevos Medios". El disefio del curso se
basa en teorias socioculturales del aprendizaje y considera el rol del capital social en las
redes empresariales. Al integrar equipos de estudiantes en las comunidades de practica de
startups locales, ofrecemos oportunidades de aprendizaje a estudiantes, empresas y el
mundo académico. Los equipos de estudiantes se conectan entre si y con sus supervisores,
tanto académicos como profesionales, a través de un sistema comunitario. Ademas, el
curso incluye una serie de conferencias y debates grupales. En este articulo, presentamos
hallazgos empiricos y reflexionamos sobre los cambios en el disefio del curso que se
produjeron entre su primera y su segunda implementacion. Estos cambios se basaron en
la evaluacion empirica del primer curso y en un analisis més profundo del rol del capital
social.

Brunner y Messeghem, (2025)EI fin de este articulo es revelar como los discentes
emprendedores construyen su capital social dentro del subecosistema del emprendimiento

estudiantil. Realizamos un estudio de caso Unico sobre la red profesional de una cohorte
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de estudiantes que participaban en un programa de emprendimiento en la ciudad de
Estrasburgo, Francia. El andlisis de sus redes profesionales para su proyecto emprendedor
revela la dindmica relacional entre los estudiantes emprendedores, muy solida al inicio
del programa, pero que se desvanece con el tiempo. Nuestros resultados también abarcan
la dinamica de las relaciones profesionales con otros actores del subecosistema del
emprendimiento estudiantil, que tienden a dispersarse con el tiempo. Sin embargo, parece
que el rol de algunos estudiantes esta cambiando, pasando del de estudiante aprendiz al
de emprendedor que desempena un papel intermediario dentro de este subecosistema.

A nivel nacional tenemos a Monzon y Rengifo (2023) en la ultima década, el uso
de redes sociales ha registrado una evolucidon notable y continuo, ya que de acuerdo con
datos proporcionados por Comscore, una parte significativa del tiempo en internet —
alrededor del 23%— es destinado a estas plataformas. Asimismo, un ejemplo de este auge
es el reciente lanzamiento de Google+, donde, curiosamente, el usuario con mayor
popularidad es Mark Zuckerberg, creador de la red social dominante en la actualidad. Esta
situacion evidencia el fuerte impacto que las redes sociales estan generando no solo en el
ambito politico y social —como se evidencidé en diversas manifestaciones a nivel
mundial—, sino también en el comportamiento del consumidor, pues hoy en dia las
personas tienden a confiar més en las recomendaciones y opiniones de sus contactos que
en la publicidad convencional. En consecuencia, cobra relevancia el papel del prosumer
(consumidor profesional), quien tiene la  habilidad de condicionar positiva o
negativamente en la imagen de una marca, incluso sin que esta lo advierta, convirtiéndose
asi en critico o embajador de la misma, en este contexto, la vigente averiguacion tuvo
como intencion general deducir en enlace entre el empleo de redes sociales y el marketing
digital con la superacion personal y social de los discentes del cuarto grado de secundaria
del centro educativo de Bellavista, posicionada en el distrito de Manantay durante el afio
2022. Para ello, se gestionaron los datos mediante el software estadistico SPSS version
25, obteniéndose como producto un coeficiente de correlacion de Spearman de 0.879
(positivo y alto) con un valor estadistico p = 0.000, por lo que estos resultados admiten
negar la hipdtesis nula, concluyéndose que se da una conexion frontal y estadisticamente
de manera significativa entre las redes sociales, el marketing digital y la superacion
personal y social de los discentes mencionados.

Barreto Requiz y Zelada Bendezu, (2024) La vigente averiguaciéon tuvo como
proposito identificar el enlace real entre el uso de las redes sociales y el emprendimiento,

ya sea de tipo econdmico o social, considerando para ello sus respectivas dimensiones,
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indicadores e items en estudiantes del centro educativo Tipac Amaru, posicionada en el
distrito de Tupac, por lo tanto, para alcanzar dicho objetivo, se aplico un enfoque
cuantitativo con un disefio basico, descriptivo y de tipo correlacional de corte transversal,
de modo que la muestra estuvo compuesta por 30 discentes, quienes participaron
activamente respondiendo los items del instrumento aplicado en el area de Educacion
para el Trabajo, a partir de ello, los hallazgos obtenidos mediante el analisis estadistico
pusieron en evidencia la existencia de una correlacion de tipo positiva, con niveles que
oscilaron entre moderada y débil, segtin los valores obtenidos por medio de de la prueba
Rho de Spearman, pues se registraron coeficientes de 0.640, 0.481, 0.348 y 0.395,
ademas, los valores de significancia asociados fueron de 0.000, 0.007, 0.060 y 0.005
respectivamente, lo cual respalda la admisién de la hipotesis de averiguacion y, en
consecuencia, implica denegar de la hipotesis nula en todas las relaciones contrastadas.

Tacuri Chamorro, (2024) la presente indagacion buscod reconocer el enlace
presente entre las aptitudes sociales y la actividad emprendedora en dicentes de quinto
grado de secundaria del distrito de Tarma y para ello se optd por un enfoque cuantitativo
de caracter basico con un nivel descriptivo correlacional de modo que se recurri6 tanto a
métodos empiricos como la observacion y la medicion, asi como a métodos tedricos de
tipo descriptivo correlacional y en consecuencia se eligié un disefio no experimental de
corte transversal correlacional donde la poblacion estuvo formada por 648 dicentes de
quinto grado de secundaria del distrito de Tarma mientras que la muestra final fue de 242
participantes seleccionados por medio de un muestreo probabilistico estratificado al azar
y con respecto a la recoleccion de informacion se aplicd la técnica de la encuesta
utilizando como medio para la variable de habilidades sociales el cuestionario de la escala
de Goldstein (1989) y para la variable vinculada al emprendimiento el cuestionario de la
competencia gestiona proyectos de emprendimiento econdémico o social elaborado a partir
del curriculo nacional del afio 2016, los cuales fueron sometidos tanto a la validacion por
juicio de especialistas como a la confiabilidad a través del coeficiente Alfa de Cronbach
y a partir de los resultados se identifico que dicentes presentan un nivel regular de
emprendimiento y un buen nivel de habilidades sociales por lo tanto se concluye que
ambas dimensiones mantienen una relaciéon positiva de intensidad moderada en los
dicentes de quinto grado de secundaria del distrito de Tarma

Bricefio Saavedra y Zafiartu Navarro, (2023) El vigente estudio tiene como
finalidad identificar si el control de redes sociales incide en la gestion de marca de las

startups B2C en Lima Metropolitana durante el afio 2023 por lo tanto se aplic6 una
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investigacion de tipo correlacional enfocada en empresas que venden productos o
servicios directamente al consumidor final ya que en el contexto actual la construccion
de una marca no solo depende de lo que ofrece la empresa sino del valor que los
consumidores perciben en relacion con lo que representa dentro del mercado en este
sentido el ecosistema digital que representan las redes sociales se transforma en un
espacio estratégico para analizar si las acciones desarrolladas en dichas plataformas
inciden en el reconocimiento y posicionamiento de marca por parte del ptiblico objetivo
asimismo este trabajo demuestra su viabilidad técnica econdmica y comercial al resaltar
como el adecuado manejo de redes sociales contribuye al éxito y escalabilidad de las
startups promoviendo también el crecimiento de la economia nacional en cuanto al
enfoque metodologico se aplico una estrategia cuantitativa descriptiva con un disefio no
experimental transversal seleccionando una muestra de 21 startups B2C pertenecientes a
la octava generacion del programa Start-up Pert en la categoria de emprendimientos
innovadores con base en una poblacion total de 62 startups para la coleccion de datos se
us6 una lista de cotejo que permitid calificar la gestion de marca en redes sociales
mediante escalas de medicion posteriormente los resultados obtenidos arrojaron un
coeficiente de correlacion Rho de Spearman de 0.854 y un nivel de magnitud de 0.000 lo
que evidencid una conexion afirmativa y relevante entre el manejo de redes sociales y la
gestion de marca en consecuencia se llega a la conclusion que el uso estratégico de
contenido digital la construccion de comunidad y el fomento de la interaccion dentro de
las redes sociales impactan favorablemente en el avance de la marca en las startups B2C
de Lima Metropolitana.

A nivel local Coronado (2021) La presente investigacion lleva por titulo Plan de
marketing relacional para perfeccionar la lealtad de marca de la Institucion Educativa
Areas Técnicas Huarmaca durante el afio 2018 y 1 relacion con el enfoque metodologico
se eligidé un estudio de caracter cuantitativo cuyo radio de accién fue descriptivo y
propositivo mientras que el disefio correspondid a uno no experimental de corte
transversal de modo que la poblacion qued6 integrada por 80 padres de familia que
utilizan el servicio educativo que la institucion ofrece y a su vez esta poblacion fue
considerada como muestra total para el estudio respecto a la recoleccion de datos se
ejecutd una encuesta estructurada para cada una de las variables involucradas la cual fue
dirigida a los usuarios del servicio y posteriormente procesada por medio del software
estadistico SPSS con el fin de alcanzar los productos correspondientes en cuanto a los

hallazgos se identificd que el 91.3% de los encuestados manifestd estar totalmente en
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desacuerdo con que la institucion cumple las promesas que realiza mientras que el 7.5%
se ubico en una posicion neutral y apenas el 1.3% expreso estar de acuerdo con dicha
afirmacion por consiguiente se procedid a la formulacion de un plan de marketing
relacional en el cual se definieron estrategias orientadas a reforzar el vinculo entre la
institucion y sus clientes a fin de promover la confianza y la fidelizacion en ese sentido
se concluye que de los 80 participantes en la encuesta 73 sefialaron estar en desacuerdo
con el cumplimiento de promesas por parte de la institucion 6 se mostraron neutrales y
solo uno estuvo de acuerdo adicionalmente 69 personas manifestaron estar
completamente en desacuerdo con que la entidad se aflige por las preferencias de los
padres de familia mientras que 10 mantuvieron una postura neutral y Gnicamente una
persona estuvo de acuerdo con esta afirmacion lo que evidencia la demanda urgente de
implementar tacticas relacionales que generen una percepcion positiva y duradera en los
usuarios del servicio educativo.

En relacion a la teoria de las redes sociales Yao, (2011)La teoria de redes sociales
se ha explorado desde hace tiempo, no solo como un recurso fundamental para el
emprendimiento, sino también como un factor clave en el desarrollo del comportamiento
emprendedor. Ademas de la introduccién general de la teoria de redes sociales, este
articulo seleccion6 varios enfoques nuevos para profundizar en la interaccion entre redes
sociales y emprendimiento. Las perspectivas que presenta son la dinamica de las redes
sociales, seguida de la red social de las empresas y su impacto en las intenciones
emprendedoras, la identificacion de oportunidades, la orientacion emprendedora y la
capacidad innovadora de las nuevas empresas. Estas perspectivas analizan los problemas
importantes que encontramos en la practica del emprendimiento y en el desarrollo de la
investigacion académica sobre emprendimiento.

Teoria del capital social segin Rohde et al, (2021)La teoria del capital social
destaca la funcion de las redes sociales en la dotacion de recursos y apoyo esenciales para
el emprendimiento. Sugiere que las conexiones dentro de estas redes pueden mejorar el
aprendizaje y el rendimiento empresarial. Teoria basada en recursos segin Riverola y
Miralles, (2018)Esta teoria postula que las redes sociales ayudan a los emprendedores a
acceder a recursos cruciales para la creacion y el crecimiento de sus entidades. Los
emprendedores usan las redes sociales estratégicamente para desarrollar sus redes y
superar las limitaciones de recursos.

Teorias socioculturales del aprendizaje segiin Rohde et al, (2007) estas teorias se

centran en la integracion de equipos de estudiantes en comunidades de practica,
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facilitando el aprendizaje mediante la solucion de disyuntivas reales y la aportacion con
startups locales. Este enfoque subraya la importancia del capital social en las redes
empresariales. Teoria de la ambidestreza, segiin X. Tang et al., (2024)La teoria de la
ambidestreza explora cémo las redes sociales informales potencian las intenciones
emprendedoras mediante el aprendizaje exploratorio y el aprendizaje préctico. Este
enfoque dual ayuda a los estudiantes a equilibrar la innovacion con la aplicacion practica.

El concepto de redes sociales segiin Grzonkowski et al., (2021) expresa que las
redes sociales son esquemas intrincados de nodos y aristas que representan las multiples
formas en que individuos y organizaciones se interconectan, desempefian un papel vital
en diversos aspectos de la interaccion social, la difusion de informacion y la preparacion
de comunidades.

Curran y Curran, (2021)Una red social indica las relaciones entre personas u
organizaciones y cOmo se conectan a través de familiaridades sociales. El concepto de red
social proporciona un modelo so6lido para la estructura social, y permite la percepcion de
diversos métodos formales importantes de analisis de redes sociales. El analisis de redes
sociales puede emplearse en estudios sobre la estructura de parentesco, la movilidad
social, las citas cientificas, los contactos entre miembros de grupos no estandarizados, el
poder corporativo, la explotacion del comercio internacional, la estructura de clases y
muchas otras areas. La estructura de una red social se conforma de nodos y vinculos.
Puede haber pocos o muchos nodos en las redes, o uno o mas tipos de relaciones diferentes
entre ellos. Para comprender eficazmente una red social es necesario esbozar un patrén
de relaciones sociales, parentescos, estructura comunitaria, dictaduras entrelazadas, etc.,
para su analisis.

Laghridat y Essalih, (2025)Sin duda, la mayoria de las personas tienen cuentas
personales en diversas redes sociales, lo que les permite intercambiar informacion con
familiares y amigos, asi como seguir sus intereses. Una red social puede definirse por un
conjunto de entidades sociales y las relaciones que estas mantienen entre si, ya sea directa
o indirectamente, a través de la longitud de los vinculos entre ellas. Para comprender
mejor el interés de la comunicacion social entre las personas, clave para el andlisis de
redes sociales, utilizaremos indicadores que determinan la importancia de una red
mediante la identificacion de las entidades mas significativas, denominadas medidas de
centralidad. El objetivo de este trabajo es generalizar estas medidas y reescribirlas para

deducir la importancia de las redes sociales a través de sus niveles.
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Shrivastava et al, (2022)Una red social es una composicion social de conexiones
e interacciones entre diversas entidades sociales, como personas, comunidades y
organizaciones. El Analisis de Redes Sociales (ARS) es un utensilio fundamental para
extraer conocimiento de diferentes vinculos y relaciones. Es un tema cada vez mas
relevante en el campo de la inteligencia computacional. El ARS habilita utilizar técnicas
de investigacion para analizar la estructura social, las relaciones y el comportamiento en
redes sociales mediante andlisis de centralidad, que incluye cercania, grado,
intermediacion, etc. Las medidas de centralidad ayudan a identificar los nodos centrales
con mayor numero de vinculos y conexiones con el resto de los miembros de la
comunidad. La razon principal para determinar al miembro mas conectado es identificar
y analizar el flujo fluido de conocimiento e informacion a través del miembro principal
con mayor niumero de vinculos dentro del grupo social. Por lo tanto, en este trabajo,
nuestro conjunto de datos comprende la red de interaccion social de un terrorista y un
modelo ponderado donde el nodo que se refiere a un terrorista en particular tiene el mayor
valor y podria considerarse un objetivo.

Jackson, (2021)Las redes sociales son la base de muchas de nuestras
interacciones. Estas redes incluyen las relaciones entre amigos y familiares con quienes
compartimos informacién y favores regularmente, e incluso influyen en las decisiones de
muchas empresas mundiales sobre con quién y cémo realizan sus negocios. Las
numerosas regularidades en la estructura de red en diversas aplicaciones hacen posible el
estudio cientifico de las redes sociales. El profundo y generalizado impacto que las redes
tienen en el comportamiento hace que dicho estudio sea necesario. La ciencia de las redes
sociales fue iniciada por socidlogos hace mas de un siglo y se ha transformado en un
campo central de estudio socioldgico en los ultimos cincuenta afios. Durante ese mismo
periodo, la literatura matematica sobre la estructura de grafos aleatorios avanzé de forma
constante, con vinculos intermitentes con la literatura sociologica. Si bien los economistas
han mostrado interés ocasional en las redes, en la ultima década se ha generado una
explosion de estudios de redes que utilizan técnicas de modelado de teoria de juegos y
perspectivas economicas.

Rodrigues, (2022)En un mundo globalizado, donde casi todos poseen un
dispositivo digital y hay conexion a internet en cada rincon, las redes sociales se
transforman en los sitios web favoritos para navegar y personalizar. cuando las redes
sociales se transforman en una herramienta de influencia y cambio de comportamiento,

al ser una ocupacion constante para las personas, transforman el funcionamiento de toda
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organizacion, asi como la forma en que interactuamos dentro de nuestra comunidad y con
los demas, el fin de este articulo es deducir como la importancia actual de las redes
sociales y su uso influyen en diferentes areas culturales y en el individuo, asi como en sus
relaciones personales.

Stieglitz y Dang-Xuan, (2023) En los ultimos tiempos se ha reconocido que las
redes sociales producen un efecto significativo en la comunicacion publica y en la forma
en que se forma el discurso social especialmente en el &mbito politico donde su presencia
es cada vez mas notoria debido a que plataformas como Twitter permiten a los usuarios
difundir tanto informacién general como opiniones politicas dentro de sus redes
personales mientras que espacios como Facebook estdn siendo utilizados por actores
institucionales como partidos politicos autoridades y fundaciones para establecer canales
de comunicacion directa con la ciudadania promoviendo asi un mayor grado de debate
publico a raiz de esta evolucion diversos estudios han sefialado que las instituciones
politicas enfrentan una necesidad creciente de recolectar observar interpretar resumir y
presentar datos relacionados con temas politicos que se generan constantemente en estos
espacios virtuales lo cual se enmarca dentro del campo del analisis de redes sociales sin
embargo estas tareas resultan altamente complejas dado el volumen la diversidad y la
naturaleza dinamica de la informacion distribuida entre multiples plataformas digitales
por lo tanto atun se carece de estrategias metodologicas sistematicas y de herramientas
cientificas adecuadas que permitan abordar de manera eficaz el andlisis politico en
entornos sociales digitales en respuesta a esta situacion el articulo en cuestion plantea una
propuesta metodologica que busca servir como guia para el andlisis de redes sociales
desde una perspectiva politica ofreciendo un marco estructurado que identifica los temas
mas relevantes en este &mbito junto con las metodologias multidisciplinarias que pueden
emplearse para su estudio y comprension

El impacto de las redes sociales segun Aishwarya et al., (2023)EI siglo XXI ha
sido testigo del auge de las redes sociales. Su creciente prevalencia ha impactado
profundamente nuestra sociedad. Con el apogeo de las plataformas de redes sociales, las
personas estan ahora mas conectadas que nunca, con la capacidad de conectar con otras
personas de todo el mundo con solo unos clics, no obstante, el ascendente uso de las redes
sociales también ha suscitado preocupacion por sus posibles efectos negativos. Uno de
estos efectos es el aumento de informacion falsa sobre eventos, marcas, organizaciones y
otros atributos de la vida diaria, esto ha provocado que la confianza en la informacion de

las redes sociales se vuelva cada vez mas significativa y relevante tanto para las empresas
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como para los consumidores. Este articulo tiene como fin explorar la relacion entre el
comportamiento del usuario y la propagacion de noticias falsas. Especificamente, se
centra en cémo el comportamiento del usuario, como los sesgos cognitivos y la
interaccion en redes sociales, afecta la probabilidad de que las noticias falsas se
compartan y se crean.

Bhagat y Kim, (2023)La creciente importancia de las redes sociales, sumada a la
gran cantidad de desarrollos recientes en sus funciones integradas, ha permitido a los
usuarios compartir noticias al instante, tanto dentro como a través de ellas, convirtiendo
el intercambio de noticias en una tendencia inteligente. Ademas, estas plataformas han
permitido a los usuarios compartir noticias cruciales para las responsabilidades sociales
y civicas, asi como noticias politicas cruciales para una funcidén sociopolitica saludable.
Dada la importancia del periodismo digital ciudadano, incluso los usuarios comunes y los
receptores pasivos de informacion tienen una voz poderosa en la sociedad moderna, lo
que convierte el intercambio de noticias en redes sociales en un fendmeno significativo
que trasciende las fronteras sociales, econdomicas y politicas. El comportamiento de
compartir noticias en redes sociales requiere mayor investigacion empirica,
especialmente con respecto al papel de la participacion civica en linea y las influencias
sociales. Basandose en el Modelo de Probabilidad de Elaboracion y la Teoria de la
Influencia Social, este estudio propone un modelo de investigacion para explorar el
comportamiento de los individuos al compartir noticias y lo valida utilizando datos
empiricos recopilados mediante una encuesta a 513 usuarios activos de redes sociales.
Los hallazgos confirman que la calidad de las noticias en linea, la credibilidad de las
fuentes, la percepcion de la participacion civica en linea, la influencia percibida en los
demas y la influencia social desempefian una funcion crucial en el modo de comportarse
de los usuarios al compartir noticias.

Bader y Condrache, (2025)En la era digital, las redes sociales ejercen un rol
crucial en la promocion de eventos culturales universitarios y en la mejora de la
accesibilidad, la interaccion y la colaboracion del alumnado, este estudio examina el
impacto de las técnicas de comunicacion empleadas por la Universidad Occidental de
Timisoara (UVT) para promover la iniciativa «En la UVT, la cultura es capital» en el
marco de Timisoara 2023, Capital Europea de la Cultura, esta investigacion emplea una
metodologia mixta, combinando un andlisis cuantitativo del rendimiento de las
publicaciones en Facebook e Instagram con un andlisis cualitativo de las estrategias de

comunicacion. Los resultados revelan que, a pesar de la preferencia de la Generacion Z
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por plataformas visuales como TikTok e Instagram, Facebook sigue siendo un canal eficaz
para promover eventos culturales universitarios. Esta eficacia se debe a la confianza en la
informacion compartida y al fortalecimiento de la comunidad universitaria. Entre los
factores clave que aportaron al triunfo de la campana se encuentran la prominencia de
ponentes invitados, el contenido visual y textual de alta calidad y la organizacion de
sorteos interactivos. También se observd un notable aumento de la participacion
estudiantil en los eventos y un mayor sentimiento de pertenencia a la comunidad
universitaria. Los hallazgos sugieren incorporar formatos multimedia mas dinamicos,
como reels e historias, para impulsar la participacion y explorar plataformas emergentes
preferidas por el publico mas joven. Esta investigacion contribuye a comprender como
las universidades pueden aprovechar eficazmente las redes sociales para promover
eventos culturales y fomentar una comunidad académica mas comprometida.
Al respecto de la variable emprendimiento.
Teorias
Teoria del Comportamiento Emprendedor

Neri Guzman et al, (2025)La teoria del comportamiento emprendedor es compleja
y estd influenciada por una gran variedad de factores, como rasgos psicologicos,
contextos culturales, conocimientos y motivaciones, la integracion de diversos marcos
tedricos, como la Teoria de las Etapas del Cambio (TPB) y la Teoria de las Etapas del
Cambio, puede proporcionar una comprension mas holistica del comportamiento
emprendedor.
Teoria de la Contingencia

Puddicombe, (2011)La teoria de la contingencia es una de las principales
perspectivas teodricas en la investigacién gerencial, sostiene que no existe una Unica
solucion Optima, un rendimiento superior se obtiene al adecuar las acciones gerenciales a
las particularidades internas de la organizacion y al entorno externo.

Teoria Econdmica del Emprendimiento

Casson, (2010)el emprendimiento actia como puente entre disciplinas clave:
economia, sociologia, estudios de gestion e historia econdomica y empresarial. Introduce
el concepto de conocimiento discutible y argumenta que las sociedades que reconocen la
discutibilidad del conocimiento filos6fico y practico tienen mayor probabilidad de
generar emprendedores exitosos.

Conceptos
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Calderon, (2022) El emprendimiento es el procedimiento de crear, lanzar y dirigir
un negocio novedoso, que inicialmente da lugar a pequefias empresas. Quienes crean
estos negocios se denominan emprendedores. El emprendimiento se ha descrito como la
capacidad y la disposicion para desarrollar, ordenar y gestionar una empresa, asumiendo
todos sus riesgos, con el fin de obtener beneficios. Si bien las definiciones de
emprendimiento suelen centrarse en el lanzamiento y la gestion de empresas, debido a los
altos riesgos que conlleva el lanzamiento de un startup, una proporcidn significativa de
ellas se ven obligadas a cerrar por los escases de financiacion, malas decisiones
comerciales, crisis economicas, escases de demanda del mercado o una combinacion de
algunos o todos estos elementos.

Bhatti, (2021)Aunque a menudo se asocia con la creacion de empresas
emergentes, el emprendimiento se considera un cambio fundamental y transformador en
el modo en que interactuamos con el mundo y percibimos su perspectiva. Como lo
defienden los profesores Stevenson y Eisenmann de la Escuela de Negocios de Harvard,
«El emprendimiento es la busqueda de oportunidades mas alld de los medios
controlados», y esta definicion encarna las fuerzas impulsoras cruciales para el éxito.

Peneder, (2021)El emprendimiento se ha caracterizado como uno de los conceptos
mas intrigantes, pero igualmente elusivos, de la economia. Esta revision critica examina
primero sus principales raices intelectuales y, a continuacidén, propone un concepto
modular que conserva distinciones esenciales en sus dimensiones conductual, funcional
y ocupacional. Argumenta que la definicién conductual identifica el unico atributo que es
a la vez integral y Unico de la naturaleza del emprendimiento, mientras que las
definiciones funcional y ocupacional afiaden la especificidad necesaria para numerosos
fines analiticos. Para validar el concepto, el articulo analiza las unidades empiricas de
observacion apropiadas y traza un marco general de politicas.

Herrera Mendoza y Gutiérrez, (2022) El emprendimiento se puede entender como
un impulsor clave del desarrollo economico y social contemporaneo, al favorecer el
crecimiento econdmico, la generacion de empleo y el impulso a la innovacion (Bosnia y
Levie, 2010:10). Inicialmente, este concepto fue analizado desde una Optica econdmica
hasta aproximadamente la década de 1980, cuando se inicid a explorar la conexion entre
la creacion y gestion de empresas, y los factores personales y contextuales que las
influyen. Este articulo hace una revision de la literatura sobre distintos modelos y marcos
teoricos vinculados a los procesos emprendedores. Las reflexiones extraidas permiten

identificar tanto las caracteristicas individuales del emprendedor (como la expectativa de
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obtener beneficios econdmicos, la motivacion por alcanzar metas, la creatividad, el
esfuerzo personal, el deseo de autorrealizacion y la disposicion hacia el logro del éxito),
como también la incidencia de variables econdmicas, politicas, geograficas y
socioculturales en el surgimiento de iniciativas empresariales (tales como aspectos
familiares, sociales, juridicos, de mercadeo, financieros y macroecondémicos). Desde esta
vision, se resalta el rol fundamental del sistema educativo en el contexto venezolano,
como utensilio para reforzar la creatividad y la innovacién, promoviendo el analisis de
un entorno econdémico, social y politico que favorezca la creacion de empresas y refuerce
el espiritu emprendedor.

La definicion de redes sociales segun Grzonkowski et al., (2021) expresa que las
redes sociales son fundamentos intrincados de nodos y aristas que representan las
multiples formas en que individuos y organizaciones se interconectan, desempefian un
papel vital en diversos aspectos de la interaccion social, la difusion de informacion y la
formacion de comunidades. Mientras que la definicién operacional se entiende por Redes
Sociales a las plataformas digitales que habilitan la creacion, intercambio y divulgacion
de informacion, ideas, intereses y otras maneras de expresarse entre personas, grupos o
instituciones mediante la conexion en linea. Su uso serd medido a través de dimensiones
como el acceso, la interaccion, el contenido compartido y el impacto social, evaluadas
mediante una escala de respuesta tipo Likert o de alternativa cerrada (Si/No).

La definicion conceptual de la variable emprendimiento segiin Calderdn, (2022)
manifiesta que el emprendimiento es el procedimiento de disefiar, lanzar y dirigir un
negocio novedoso, que inicialmente da lugar a pequefias empresas. Quienes crean estos
negocios se denominan emprendedores. Mientras que la definicion operacional, de
emprendimiento se entiende como el conjunto de capacidades, actitudes y acciones
orientadas a identificar oportunidades, proponer ideas innovadoras y ejecutar proyectos
personales o colectivos con fines econdmicos, sociales o culturales. Esta variable se
evaluard a través de cuatro dimensiones: actitud emprendedora, identificacion de
oportunidades, planificacion y ejecucion, y resolucion de problemas, cada una con sus
respectivos indicadores.

Emprendimiento social: Jbara y Darnton, (2022)El emprendimiento social es un
concepto empresarial emergente acompafiado de un aumento en las empresas con fines
sociales, ademas de la falta de empresas comerciales que satisfagan las necesidades
sociales de los individuos y la comunidad, los formatos legales de las empresas sociales

pueden ser empresas "con motivacion econdmica" o "sin motivacién econdmica", donde
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la parte esencial de la empresa social es tener una propuesta de valor social que
proporcione un valor social y cumpla con los objetivos sociales de un emprendedor, asi
mismo, Kopeva et al, (2021) manifiesta que 1 de cada 4 nuevas empresas son empresas
sociales. Contribucion de las empresas sociales a los fines clave de la UE en el ambito
social: inclusion activa de personas fuera del mercado laboral; servicios de calidad de
interés general; innovacion social en el marco del cambio social, el emprendimiento social
es un motor de desarrollo regional. Ocupa nichos de mercado en los que el Estado no
ofrece suficientes servicios y el mercado no genera suficientes beneficios, el
emprendimiento social fomenta la difusion de buenas practicas a nivel local mediante: la
reinversion de beneficios en las zonas geograficas donde se generan; la movilizacion de
actores y recursos locales; la creacion de una cultura emprendedora; la vinculacion de
actividades con las necesidades y servicios locales de una comunidad; la prevencion de
actividades en riesgo de desaparicion por falta de rentabilidad (artesanal); y la creacion
de capital social, en los ultimos 10 afos, el emprendimiento social en Bulgaria ha
experimentado un fuerte desarrollo, se implementan diversas formas de emprendimiento
social en la practica, y ya se cuenta con experiencia en diferentes sectores. Este informe
pretende presentar los modelos de negocio aplicados al emprendimiento social en la
agricultura y las pequefias empresas en entornos urbanos, también se presentan y analizan
los beneficios y debilidades de los modelos de negocio utilizados, este informe presenta
los efectos y el impacto de estos modelos en las respectivas comunidades y en el
desarrollo de la region.

Schneider, (2023)El emprendimiento es un proceso de asuncion de riesgos en el
que se crea y produce valor. El término emprendedor se origina en el término francés
«entreprendre», que significa emprender («Entrepreneur»), un emprendedor debe asumir
el riesgo financiero inherente a una iniciativa empresarial, los lideres de organizaciones
deportivas que aspiran a liderar con espiritu emprendedor no son la excepcion, ya que

deben asumir el riesgo.
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II. METODOLOGIA

2.1. Enfoque, tipo

El enfoque para esta averiguacion es el enfoque cuantitativo segin Hernandez
Sampieri & Fernandez-Collado (2014) manifiesta que se basa en la recoleccion y analisis
de datos numéricos con el fin de fijar patrones, medir variables y probar hipotesis. Este
enfoque permite estudiar realidades de manera objetiva, utilizando herramientas
estadisticas que garantizan precision en los resultados obtenidos. Asimismo, el tipo de
indagacion es basica porque se orienta a generar nuevos conocimientos tedricos sin buscar
una aplicacion inmediata. Su finalidad es ampliar la comprension de fendémenos,
permitiendo explicar relaciones entre variables desde una perspectiva cientifica y
académica
2.2. Disefio metodologico

El Disefio de la vigente indagacion es no experimental descriptivo correlacional
transaccional segun Opoku etal, (2022) manifiesta que se particulariza por ver
fendomenos tal como suceden en su contexto natural, sin controlar variables, dicho disefio
permite examinar el enlace que se da entre dos o mas variables en un momento especifico

del tiempo, aportando datos que describen y asocian los comportamientos observados.

O
.1\.
A r

4
Oy

Donde:
M = Estudiantes
Ox = Redes sociales
Oy = Emprendimiento

R = Relacidn entre las variables de estudio.

2.3. Poblacion y muestra

La Poblacion quedara fijada por 60 dicentes segun Al-Nowfal, (2023) manifiesta
que una poblacion consiste en todos los sujetos o eventos de cierto tipo sobre los cuales
los indagadores buscan conocimiento o informacion. Mientras que la muestra de estudio

estd conformada por los mismos 60 estudiantes por ser una poblacion pequeia segin

29



Williams, (2024) que la muestra es una porcion del todo, seleccionada de tal manera que
sea verdaderamente representativa del conjunto y el muestreo sera censal segiin Nocerino
etal., (2022) manifiesta que el muestreo consiste en seleccionar elementos de una
poblacion especifica para estimar sus parametros.
2.4. Técnicas e instrumentos de recojo de datos

Técnicas e instrumentos de recojo de datos, donde la técnica queda establecida
por la encuesta segin Ward et al, (2024) es una tactica que permite recoger la informacion
directa de los participantes mediante un cuestionario estructurado, facilitando el analisis
cuantitativo de percepciones, opiniones o comportamientos dentro de un grupo
determinado. Mientras que el instrumento es el cuestionario segun Suhayda y Dave,
(2021) es un instrumento estructurado que permite recolectar datos especificos a través
de items previamente disefiados, facilitando la medicién objetiva de variables en una
poblacion determinada.
2.5. Técnicas de procesamiento y analisis de la informacion

La Técnica de procesamiento y analisis de la informacion se hara por medio de la
aplicacion de cuestionarios para recoger la informacion y luego organizarlo en una base
de datos de Excel y luego hacer uso del SPSS para las correlaciones, dichos procesos
permitira Permite medir los datos obtenidos y producir resultados estadisticos
relacionados con los objetivos planteados, lo que contribuye a realizar los andlisis
requeridos y compararlos con los estudios previos segin Parvez etal, (2021) el
procesamiento y andlisis de la informacion se basa en organizar los datos recolectados,
codificarlos y aplicar herramientas estadisticas que permitan interpretar los productos en
funcion de las metas de investigacion, facilitando su comparacion con estudios previos.
2.6.  Aspectos éticos de la investigacion

Los Aspectos éticos en indagacion durante el desarrollo de la vigente
averiguacion, se han cumplido con los principios €ticos fundamentales que rigen todo
estudio académico, garantizando la absoluta confidencialidad de la informacién brindada
por los participantes, asegurando que sus datos personales no sean difundidos ni usados
con fines diferentes a los definidos en el estudio, donde cada integrante de la muestra sera
debidamente informado sobre las metas de la averiguacion y su participacion sera
completamente voluntaria, basada en el respeto por su autonomia y su derecho a elegir
libremente, por lo tanto se aplicaran medidas de resguardo para preservar la integridad
intelectual del trabajo, citando con responsabilidad todas las fuentes consultadas,

conforme a las normas establecidas en la comunidad cientifica, se ha evitara de manera
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rigurosa cualquier forma de apropiacion indebida de ideas o contenidos, con el objetivo
de mantener la transparencia, el respeto por los derechos de autor y la honestidad

académica a lo largo de todo el proceso investigativo.
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III. RESULTADOS

Tabla 1

Nivel de la variable redes sociales en estudiantes

Redes Sociales

Niveles

F %
Bajo 0 0.0
Medio 59 98.3
Alto 1 1.7
Total 60 100.0

En la tabla 1, se exponen los desenlases del nivel de la variable redes sociales en

estudiantes, observandose que el 98,3% se posiciona en el nivel medio, en tanto que el

1,7% alcanza un nivel alto y ninguno se sitia en el nivel bajo, lo que evidencia que la

mayoria de dicentes tiene un manejo moderado de las redes sociales, siendo este un

aspecto importante al momento de vincularlas con el desarrollo de habilidades

emprendedoras.

Tabla 2

Niveles de las dimensiones de la variable redes sociales en estudiantes

Dimension: Dimension: Dimension:
Dimension: Uso
Emprendimiento ~ Gestion del Responsabilidad
Niveles académico
estudiantil tiempo digital
F % f % F % f %
Bajo 0 0.0 0 0.0 2 33 0 0.0
Medio 43 71.7 11 18.3 24 40.0 33 55.0
Alto 17 28.3 49 81.7 34 56.7 27 45.0
Total 60 100.0 60 100.0 60 100.0 60 100.0

En la tabla 2, se muestran los productos de los niveles de las dimensiones de la

variable redes sociales en estudiantes, encontrandose que en la dimension uso académico

el 71,7% se posiciona en nivel medio y el 28,3% en alto, en la dimension emprendimiento

estudiantil el 81,7% esta en nivel alto y solo el 18,3% en medio, en gestion del tiempo
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predomina el nivel alto con 56,7%, seguido del medio con 40,0% y un pequefio grupo en

nivel bajo con 3,3%, mientras que en responsabilidad digital el 55,0% se sitia en nivel

medio y el 45,0% en alto, sin estudiantes en nivel bajo en ninguna de estas dimensiones

salvo gestion del tiempo, lo que muestra un manejo favorable y equilibrado en el uso de

redes sociales con fines académicos, de emprendimiento y responsabilidad.

Tabla 3

Nivel de la variable emprendimiento en estudiantes

Emprendimiento
Niveles

F %
Bajo 0 0.0
Medio 34 56.7
Alto 26 433
Total 60 100.0

En la tabla 3, se muestran los productos del nivel de la variable emprendimiento

en estudiantes, identificindose que el 56,7% de los dicentes se encuentra en un nivel

medio y el 43,3% en un nivel alto, no habiéndose registrado casos en el nivel bajo, lo cual

sugiere una presencia destacable de habilidades emprendedoras en la mayoria de los

estudiantes, aunque alin con espacio para fortalecerlas hacia niveles mas altos.

Tabla 4

Niveles de las dimensiones de la variable emprendimiento en estudiantes

Dimension: Dimension:
Dimension: Dimension:
Creatividad _ _ Planificacion y
) Autonomia Persistencia _
Niveles solucion _ o accion
liderazgo motivacion
problemas emprendedora
f % F % F % f %
Bajo 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0
Medio 58 96.7 57 95.0 59 98.3 58 96.7
Alto 2 3.3 3 5.0 1 1.7 2 3.3
Total 60 100.0 60 100.0 60 100.0 60 100.0
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En la tabla 4, se revelan los productos de los niveles de las dimensiones de la
variable emprendimiento en estudiantes, observandose que en creatividad y solucion de
problemas el 96,7% se posiciona en nivel medio y el 3,3% en nivel alto, en autonomia y
liderazgo el 95,0% esta en nivel medio y el 5,0% en alto, en persistencia y motivacion el
98,3% se sittia en nivel medio y el 1,7% en alto, y en planificacion y accion emprendedora
el 96,7% en nivel medio y el 3,3% en alto, sin presencia de niveles bajos en ninguna
dimension, lo que sefiala que la mayoria de dicentes presenta un desarrollo moderado de
competencias emprendedoras, con necesidad de reforzar practicas que impulsen hacia el

nivel alto.

Tabla §

Prueba de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Estadistico Gl Sig. Estadistico gl Sig.
Redes Sociales 0.535 60 0.000 0.110 60 0.000
Emprendimiento 0.535 60 0.000 0.110 60 0.000

En la tabla 5 se presentan los desenlaces de la prueba de normalidad para las
variables redes sociales y emprendimiento, en donde se aprecia que tanto el estadistico
de Kolmogorov-Smirnov como el de Shapiro-Wilk muestran niveles de significancia de
0.000 en ambos casos, lo que hace referencia que los datos no presentan una distribucion
normal, por lo tanto, se recurre al uso de pruebas no paramétricas como la de Rho de

Spearman para el analisis correlacional.
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Tabla 6

Relacion de la variable redes sociales y la variable emprendimiento en estudiantes

Redes -
Sociales Emprendimiento
Coeficiente de 1,000™
correlacion
Redes Sociales
Sig. (bilateral)
Spenrman N 60 60
Spearman '
Coeficiente de e 1.000
correlacion
Emprendimiento
Sig. (bilateral)
N 60 60

En la tabla 6, se exponen los productos del enlace entre la variable redes sociales
y la variable emprendimiento en estudiantes, encontrandose un coeficiente de correlacion
rho de Spearman de 1,000, con una relevancia de p < 0.01, lo cual evidencia una relacion
perfectamente positiva y significativa entre ambas variables, lo que implica que a mayor
uso de redes sociales también se potencia el nivel de emprendimiento en los dicentes del

quinto grado de secundaria.

Tabla 7
Relacion de la variable redes sociales y la dimension creatividad y solucion de problemas

de la variable emprendimiento en estudiantes

. Dimension: Creatividad
Redes Sociales )
y solucion de problemas

Coeficiente de

1.000 7017
correlacion
Redes Sociales )
Sig. (bilateral) 0.000
Rho de N 60 60

. S Coeficiente de
Spearman  Dimension: ,701° 1.000

Creatividad y correlacion

solucion  de Sig. (bilateral) 0.000
problemas N 60 60
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En la tabla 7, se muestran los productos del andlisis de la conexién entre la
variable redes sociales y la dimension creatividad y solucién de problemas del
emprendimiento, observandose un coeficiente de correlacion Rho de Spearman de 0.701
con un nivel estadistico de 0.000, lo que indica una correlacidn positiva alta y significativa
entre ambas, lo que sugiere que el adecuado uso de redes sociales puede potenciar la

creatividad y la habilidad de solucionar diferencias en los dicentes.

Tabla 8
Relacion de la variable redes sociales y la dimension autonomia y liderazgo de la

variable emprendimiento en estudiantes

. Dimension: Autonomia
Redes Sociales

y liderazgo
Coeficiente
de 1.000 567
Redes correlacion
Sociales Sig.
0.000
(bilateral)
Rho de N 60 60
Spearman Coeficiente
de 5677 1.000
Dimension: )
correlacion
Autonomia
) Sig.
y liderazgo 0.000
(bilateral)
N 60 60

En la tabla 8, se exponen los productos de la conexion entre la variable redes
sociales y la dimension autonomia y liderazgo, obteniéndose un coeficiente de correlacion
Rho de Spearman de 0.567 con una importancia de 0.000, lo que indica una correlacion
moderada y significativa entre ambas variables, permitiendo deducir que, a mayor
interaccion o uso efectivo de redes sociales, se fortalece también el liderazgo y la

autonomia en los dicentes.
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Tabla 9
Relacion de la variable redes sociales y la dimension persistencia y motivacion de la

variable emprendimiento en estudiantes

Dimension:
Redes Sociales Persistencia y
motivacion
Coeficiente
de 1.000 1,0007
Redes correlacion
Sociales Sig.
(bilateral)
Rho de N 60 60
Spearman Coeficiente
Dimension: de 1,000™ 1.000
Persistencia correlacion
y Sig.
motivacion  (bilateral)
N 60 60

En la tabla 9, se muestran los productos del andlisis de conexion entre redes
sociales y la dimensidon persistencia y motivacion, reportandose un coeficiente de
correlacion Rho de Spearman de 1,000, con una relevancia no reportada (se sugiere
revisar este dato), lo cual indicaria una conexion perfectamente positiva y muy
significativa entre estas variables, lo que plantea que el manejo de redes sociales esta
fuertemente vinculado con el desarrollo de la motivacion y la perseverancia en los
estudiantes; sin embargo, este resultado puede ser un error estadistico o de digitacion, ya
que en estudios sociales rara vez se obtiene una correlacion perfecta, por lo cual seria

recomendable validar esta cifra en los datos originales.
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Tabla 10
Relacion de la variable redes sociales y la dimension planificacion y accion

emprendedora de la variable emprendimiento en estudiantes

Dimension:
Redes Sociales Planificacion y accion
emprendedora
Coeficiente
de 1.000 7017
correlacion
Redes Sociales
Sig.
_ 0.000
(bilateral)
Rho de N 60 60
Spearman Coeficiente
Dimensién:  de ,701™ 1.000
Planificacion y correlacion
accion Sig.
. 0.000
emprendedora (bilateral)
N 60 60

En la tabla 10, se presentan los productos del andlisis entre la variable redes
sociales y la dimension planificacion y accion emprendedora, encontrandose un
coeficiente de correlacion Rho de Spearman de 0.701 con un valor estadistico de 0.000,
lo que sefiala una conexion positiva alta y relevante entre ambas, concluyéndose que el
uso de redes sociales se asocia favorablemente con la capacidad de planificar y ejecutar

acciones vinculadas al emprendimiento.
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IV. DISCUSION

En la vigente indagacioén, los productos generales evidencian un enlace
significativamente afirmativo entre el uso de redes sociales y el emprendimiento en los
dicentes del quinto grado de secundaria, indicando que los dicentes hacen un uso
moderado de las redes sociales y presentan competencias emprendedoras en desarrollo.
Ademas, el coeficiente de correlacion rho de Spearman fue de 1.000 con significancia p
< 0.01, lo que evidencid una relacion perfectamente positiva y significativa entre ambas
variables; respaldando que el uso adecuado de redes sociales fortalece de modo directo el
desarrollo emprendedor en los estudiantes; este hallazgo coincide con lo planteado por
Barreto y Zelada (2024), quienes también hallaron una correlacion positiva entre el uso
de redes sociales y el emprendimiento, con niveles que fluctuaron entre moderado y débil
en estudiantes del centro educativo Tupac Amaru; de este modo , se relaciona con el
estudio de Monzon y Rengifo (2023), donde el uso de redes sociales y el marketing digital
demostraron un enlace positivo y de importancia con el desarrollo personal y social de
los dicentes, destacando el rol activo del prosumidor; estos estudios refuerzan el hallazgo
central de que las redes sociales no solo conectan a los estudiantes, sino que también
potencian su actitud emprendedora, en tanto les permiten construir una identidad activa,
innovadora y colaborativa; asimismo, desde el enfoque teorico, estos resultados se
fundamentan en la teoria del capital social, planteada por Rohde et al (2021), la cual
sostiene que las redes sociales proporcionan recursos y apoyo esenciales para el
emprendimiento, permitiendo a los estudiantes acceder a conocimientos, experiencias y
contactos que fortalecen sus capacidades emprendedoras, evidenciando su aplicabilidad.

En relacion con el primer fin especifico, los resultados demostraron que existe una
relacion afirmativa alta y estadisticamente notable entre el uso de redes sociales y la
dimension creatividad y solucion de problemas, lo cual implica que los estudiantes que
hacen un uso mas frecuente o intencionado de redes sociales tienden a desarrollar mayores
niveles de creatividad y habilidades para resolver problemas, esta dimension es
fundamental para la innovacion y el pensamiento critico, por lo que el resultado sugiere
que las redes sociales pueden transformase en un medio para estimular la generacion de
ideas, la busqueda de desenlaces y la aplicacion de enfoques creativos ante diversos
desafios; este hallazgo se relaciona con lo encontrado por Rohde et al (2021), quienes, a
través de la implementacion de un curso universitario de emprendimiento basado en redes

y aprendizaje colaborativo, demostraron que la integracion en comunidades de practica
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potencia el desarrollo creativo y el desenlace de diferencias en dicentes, en la misma linea,
el estudio de Bricefio y Zafiartu (2023), quienes confirmaron que el uso estratégico de
contenido digital en redes sociales incide favorablemente en la construccion de marca, lo
cual exige creatividad constante y resolucion de desafios comerciales, en ambos casos, se
subraya que las redes sociales son espacios propicios para el aprendizaje dindmico, el
intercambio de ideas y el ejercicio de la innovacion, alinedndose con lo evidenciado en el
presente estudio; ademas, desde la perspectiva teorica, este resultado se respalda en los
planteamientos de Grzonkowski et al. (2021), quienes afirman que las redes sociales son
estructuras complejas que favorecen la difusion de informacién y la interaccion social,
aspectos clave para estimular la creatividad y la generacion de soluciones innovadoras;
asi como también bajo la perspectiva de Shrivastava et al (2022) quienes sostienen que el
analisis de redes permite identificar nodos clave para el flujo de conocimiento, facilitando
asi procesos de aprendizaje critico, en este sentido, el estudio evidencia que el uso activo
y estratégico de redes sociales se convierte en una herramienta potente para potenciar el
pensamiento critico y creativo en contextos educativos, especialmente cuando se orienta
hacia fines emprendedores.

Respecto al segundo proposito especifico, orientado a deducir la conexién entre
el uso de redes sociales y la dimension autonomia y liderazgo de los dicentes, los
hallazgos indicaron que hay una correlacion afirmativa moderada y estadisticamente
significativa, segin el coeficiente de correlacion rho de Spearman, demostrando que a
medida que los estudiantes emplean mas las redes sociales, también incrementan sus
niveles de autonomia y su capacidad de liderar, lo cual se explica por el hecho de que el
entorno digital ofrece multiples oportunidades para tomar decisiones, expresar ideas,
gestionar contenido y liderar grupos virtuales o proyectos colaborativos, la misma que
repercute de forma positiva en el desarrollo personal, la autoconfianza y la capacidad de
asumir responsabilidades en entornos sociales y educativos; a su vez, es comparable con
el estudio de Tang et al (2021), quienes resaltan como las redes sociales, junto con la
influencia de exalumnos emprendedores, pueden facilitar el acceso a recursos
empresariales, reforzando el liderazgo de los estudiantes durante la ejecucion de
proyectos, de igual modo, se relaciona con los hallazgos de Brunner y Messeghem (2025),
quienes documentaron que los estudiantes emprendedores evolucionan dentro del
ecosistema emprendedor, pasando de ser aprendices a convertirse en lideres e
intermediarios activos, gracias a su capital social y la participacion en redes profesionales,

los cuales coinciden en que el entorno digital no solo promueve el liderazgo juvenil, sino
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que también fortalece la autonomia y la toma de decisiones en contextos colaborativos,
tal como lo evidencia la presente investigacion; asimismo, desde el enfoque teérico, estos
resultados coinciden con lo planteado por Rodrigues (2022), quien sostiene que las redes
sociales transforman las formas de interaccion, permitiendo a los usuarios expresar ideas,
asumir roles protagdnicos y participar activamente en sus comunidades virtuales, lo cual
fomenta el liderazgo y la autonomia.

Referente al tercer fin especifico, orientado a deducir el enlace entre el uso de
redes sociales y la dimension persistencia y motivacion, los resultados fueron favorables,
evidenciando una conexion perfectamente positiva y estadisticamente relevante, esto
indica que el manejo de redes sociales esta fuertemente conectado con la motivaciéon y la
constancia de los dicentes para alcanzar sus metas, ya que dichas plataformas pueden
convertirse en espacios donde los estudiantes se inspiran, se automotivan y reciben
retroalimentacioén inmediata, reforzando asi su perseverancia en actividades relacionadas
al emprendimiento; este resultado corrobora lo determinado por Tacuri (2024), que las
habilidades sociales presentan un vinculo positivo moderado con el emprendimiento en
estudiantes de nivel secundario, destacando que el desarrollo personal influye
directamente en la disposicion para emprender y perseverar en sus objetivos; como
también se ve reforzado por los aportes de Aishwarya et al. (2023), quienes explican que
las redes sociales inciden en el comportamiento del usuario, incluyendo su motivacion, a
través de mecanismos como la retroalimentacion, la validacion social y el reconocimiento
en linea; ademads, coincide con lo expuesto por Bhagat y Kim (2023), quienes sefialaron
que las redes sociales fortalecen el compromiso civico y la motivacion personal para
compartir contenido relevante, lo que puede traducirse en una mayor constancia hacia la
consecucion de metas académicas y emprendedoras.

Acerca del cuarto objetivo especifico, enfocado en deducir el enlace entre el uso
de redes sociales y la dimension planificacion y acciéon emprendedora, los resultados
revelaron un enlace afirmativo alta y estadisticamente significativa, demostrando que los
estudiantes que emplean de manera activa y responsable las redes sociales también
desarrollan de forma mas eficiente sus capacidades para organizar, planificar y ejecutar
acciones emprendedoras, en la cual las plataformas digitales permiten acceder a
informacion relevante, explorar modelos de negocio, visualizar tutoriales y conocer
experiencias de otros emprendedores, lo que motiva y guia a los estudiantes en la
formulacion de ideas viables, en la toma de decisiones técnicas y en la puesta en marcha

de iniciativas emprendedoras; concordando con los resultados de Bader y Condrache
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(2025), quienes demostraron que el uso estratégico de redes sociales facilita la
planificacion y ejecucion de eventos, incrementando la participacion estudiantil y el
sentido de comunidad, factores esenciales para la accion emprendedora; ademads, es
comprable con el estudio de Coronado (2021) quien al implementar un plan de marketing
relacional en una institucion educativa, concluyd que la planificacion estructurada y
basada en la interaccion social es clave para fomentar la fidelizacion, lo que evidencia la
relevancia de organizar y ejecutar acciones deliberadas dentro de contextos educativos
para alcanzar objetivos comunes; también, desde el marco tedrico, estos resultados
refuerzan los postulados de la teoria del aprendizaje autorregulado, en la medida en que
el uso estratégico de redes sociales puede facilitar la planificacién, monitoreo y ejecucion
de tareas, habilidades necesarias en el proceso emprendedor; asimismo, se vinculan con
la teoria basada en recursos, Riverola y Miralles, (2018) quienes sostienen que las redes
sociales funcionan como un medio estratégico para acceder a recursos fundamentales para
emprender, lo cual permite a los estudiantes fortalecer sus iniciativas, superar limitaciones

y desarrollar competencias necesarias para la accion emprendedora.
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V. CONCLUSIONES

Se concluye que se da una correlacion positiva perfecta e importante entre el uso
de redes sociales y el emprendimiento en los dicentes del quinto grado de
secundaria de un centro educativo de Huarmaca, dado que, a mayor uso
estratégico de redes sociales, mayor es el desarrollo de habilidades emprendedoras
en los estudiantes, evidenciando una asociacion estrecha entre ambas variables.
Se llego a la deduccion que la conexion entre redes sociales y la magnitud
creatividad y solucion de problemas, fue positiva alta y significativa, donde el uso
de redes sociales esta vinculado al fortalecimiento de la creatividad, la innovacion
y la capacidad resolutiva de los estudiantes, lo que demuestra que estas
plataformas pueden ser aprovechadas como espacios para desarrollar ideas
originales y enfrentar desafios.

Se estableci6 que en la dimension autonomia y liderazgo, existe una correlacion
afirmativa moderada y relevante, este descubrimiento implica que las redes
sociales influyen de modo importante en la construcciéon de una actitud
independiente y de liderazgo en los estudiantes, aunque en menor medida que
otras dimensiones, sugiriendo que el entorno digital puede fomentar la iniciativa
personal y la toma de decisiones.

Se pudo de deducir que entre las redes sociales y la dimension persistencia y
motivacion, se obtuvo una correlacion positiva perfecta, donde se confirma que el
uso estratégico de redes sociales incide directamente en la constancia y el nivel de
motivaciéon de los dicentes, fortaleciendo su disposicion para alcanzar metas
emprendedoras.

Se establecid que la relacion entre redes sociales y planificacion y accidén
emprendedora, se pudo identificar una correlacion positiva alta y significativa;
reflejando que los dicentes que hacen un uso activo y estratégico de redes sociales
tienden a organizar mejor sus ideas y ejecutar acciones con un enfoque claramente
emprendedor, aprovechando estos espacios para proyectar y poner en marcha sus

Iniciativas.
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V. RECOMENDACIONES

Se recomienda que el Ministerio de Educacion, en coordinacion con los gobiernos
regionales y locales, promueva politicas educativas actualizadas que integren el
uso de redes sociales como medios pedagogicos para fomentar el emprendimiento
estudiantil, esto implica el disefio de lineamientos que fortalezcan la ciudadania
digital, el liderazgo juvenil y la innovacion, los cuales deben ser incorporados en
los estandares curriculares y en los programas de formacion docente, garantizando
una vision integral del desarrollo emprendedor en el nivel secundario.

Se recomienda que la Unidad de Gestion Educativa Local (UGEL), a través de sus
equipos de soporte pedagdgico y especialistas en educacion secundaria, brinde
asistencia técnica a las instituciones educativas para la implementacion de
estrategias de emprendimiento apoyadas en redes sociales, ademads, debe asegurar
capacitaciones dirigidas a los docentes de todas las areas, con énfasis en
metodologias activas y el aprovechamiento de entornos digitales como espacios
para generar propuestas de valor estudiantil.

Se sugiere que la direccion del centro educativo, impulse de manera continua la
ejecucion de talleres de emprendimiento y alfabetizacion digital, integrando a los
docentes de todas las areas y coordinando con el area de tutoria y proyeccion
social, esto debe estar orientado a que los estudiantes desarrollen ideas de negocio
sostenibles, basadas en sus intereses, habilidades digitales y oportunidades del
entorno, promoviendo ademas el uso seguro y responsable de las redes sociales
como herramientas de difusion, gestion y comercializacion.

Se recomienda que el area de tutoria y orientacion educativa elabore y ejecute
programas formativos que aborden el fortalecimiento de habilidades
emprendedoras desde un enfoque emocional, social y tecnolégico, esto permitira
que los estudiantes reconozcan sus potencialidades, desarrollen autonomia,
aprendan a trabajar en equipo y utilicen adecuadamente las redes sociales como

medios para visibilizar sus iniciativas y emprendimientos escolares.
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Anexo 1: Matriz de consistencia

ANEXOS

Titulo Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca

Problema General

(De qué manera se relaciona las redes

sociales y el emprendimiento de los

estudiantes del quinto grado de
secundaria de una institucion educativa
de Huarmaca?

Problemas Especificos (opcional)

- (Cuadl es la relacion las redes sociales
y la dimension creatividad y solucion
de problemas de los estudiantes del
quinto grado de secundaria de una
institucion educativa de Huarmaca?

- (Cudl es la relacion las redes sociales
y la dimension autonomia y
liderazgo de los estudiantes del
quinto grado de secundaria de una
institucion educativa de Huarmaca?

- (Cudl es la relacion las redes sociales
y la dimension persistencia y
motivacion de los estudiantes del
quinto grado de secundaria de una
institucion educativa de Huarmaca?

- (Cudl es la relacion las redes sociales
y la dimension persistencia y la
dimension planificacion y accion
emprendedora de los estudiantes del
quinto grado de secundaria de una
institucion educativa de Huarmaca?

Hipotesis General

Existe una relacion significativa entre las
redes sociales y el emprendimiento de los
estudiantes del quinto grado de secundaria
de una institucion educativa de Huarmaca.
Hipotesis Especificas

HET1: Existe una relacion significativa entre
las redes sociales y la dimension
creatividad y solucion de problemas de los
estudiantes del quinto grado de secundaria
de una institucion educativa de Huarmaca.

HE2: Existe una relacion significativa entre
las redes sociales y la dimension autonomia
y liderazgo de los estudiantes del quinto
grado de secundaria de una institucion
educativa de Huarmaca.

HE3: Existe una relacion significativa entre
las redes sociales y la dimension
persistencia y motivacion de los estudiantes
del quinto grado de secundaria de una
institucion educativa de Huarmaca.

HE4: Existe una relacion significativa entre
las redes sociales y la dimension
planificacion y accion emprendedora de los
estudiantes del quinto grado de secundaria
de una institucion educativa de Huarmaca

Objetivo General

Determinar la relacion las redes sociales y
el emprendimiento de los estudiantes del
quinto grado de secundaria de una
institucion educativa de Huarmaca

Objetivos Especificos

- Determinar la relacion las redes sociales y
la dimension creatividad y soluciéon de
problemas de los estudiantes del quinto
grado de secundaria de una institucion
educativa de Huarmaca,

- Establecer la relacion las redes sociales y
la dimension autonomia y liderazgo de los
estudiantes del quinto grado de secundaria
de una institucion educativa de Huarmaca,

- Determinar la relacion las redes sociales y
la dimension persistencia y motivacion de
los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una institucion educativa de
Huarmaca

- Determinar la relacion las redes sociales y
la dimension persistencia y la dimension
planificacion y accion emprendedora de
los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una institucion educativa de
Huarmaca

Metodologia

- Enfoque
Cuantitativo
- Tipo
Basica
- Segtn su fin
Descriptiva
- Seguin su
profundidad:
Correlacional
- Diseiio
No experimental
- Técnica
Encuesta
- Instrumento
Cuestionario
- Poblacion
60 estudiantes
- Muestra
60 estudiantes
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Anexo 2: Cuadro de operacionalizacion/categorizacion de variables

planificacion y accion
emprendedora

Variable Definicion Conceptual Definicion Dimensiones / Indicadores tems
operacional Categorias
Redes sociales Segun Grzonkowski et al., La variable redes Uso académico Consulta de informacion 1-2
(2021) expresa que las redes | sociales serd medida Comunicacién para trabajos 3-4
sociales son estructuras mediante el uso escolares
intrincadas de nodos y académico, Emprendimiento | Promocion de 5-6
aristas que representan las emprendimiento estudiantil productos/servicios
multiples formas en que estudiantil, gestion del Aprendizaje sobre 7_8
individuos y organizaciones | tiempoy emprendimiento
se interconectan, . rqsponsabilidad Gestion del Organizacion del trabajo 9-10
desemp cfian un papel vital digital. tiempo Distraccion y autocontrol 11-12
en diversos aspectos de la
interaccion social, la Responsabilidad | Uso ético y responsable 13-14
difusion de informacion y la digital Seguridad en linea 15—-16
preparacion de comunidades
Emprendimiento | Calderon, (2022) es el La variable Creatividad y Generacion de ideas 1-3
proceso de disefar, lanzary | emprendimiento sera | solucidn de innovadoras
dirigir un nuevo negocio, evaluada a través de problemas Pensamiento divergente 4-6
que inicialmente da lugar a | un cuestionario
pequefias empresas, estructurado de 24 Autonomia y Toma de decisiones autbnoma | 7 -9
te‘nienc‘lo‘ !a capacidad y items agrupadps en liderazgo Capacidad de liderazgo 10— 12
disposicion de desarrollar, cuatro dimensiones:
ordenar y gestionar una creatividad y solucién Pergistepcia y Perseverancia ante obstaculos | 13 — 15
empresa, de problemas, motivacién Motivacién intrinseca 16 -18
aptonomm Yy . | Planificacion y Organizacion de recursos 19 -21
hderaggo, Perswtencm accion
y motivacion, y emprendedora Implementacion de ideas 22-24
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Anexo 3: Instrumento de evaluacion

CUESTIONARIO SOBRE REDES SOCIALES
ESTIMADO ESTUDIANTE:

El cuestionario tiene como objetivo recopilar datos sobre Redes Sociales de los
estudiantes del quinto grado de secundaria de una institucién educativa de Huarmaca.

Agradecemos su colaboracion al responder las preguntas de manera honesta, ya que esto
nos permitird entender mejor el comportamiento lector de los estudiantes.

INSTRUCCIONES:

Muchas gracias por su colaboracion

Sirvase escuchar las siguientes expresiones y responder, segun la respuesta que considere

conveniente.

La escala de valoracion es la siguiente:

1
Nunca

2 3 4

A veces Siempre Casi siempre

ITEMS

IDimension: Uso académico

Consulta de
informacion

Busco contenido educativo en redes sociales para mis tareas.

Sigo cuentas que publican temas escolares o culturales.

Comunicacion para
trabajos escolares

Uso redes sociales para coordinar trabajos en grupo.

Comparto archivos o enlaces escolares con mis compaiieros por
redes.

IDimension: Emprendimiento estudiantil

Promocién de
productos/servicios

Publico productos o servicios que ofrezco en redes sociales.

Uso redes sociales para atraer clientes o contactos.

Aprendizaje sobre
emprendimiento

Sigo paginas o grupos que ensefian sobre como emprender.

\Veo videos o tutoriales en redes sociales sobre negocios.

IDimension: Gestion del tiempo

Organizacion del
trabajo

Establezco horarios para usar redes sociales solo cuando estudio
0 emprendo.

Dejo de usar redes sociales si ya terminé mis actividades
escolares o de negocio.

Distraccion y
autocontrol

Me distraigo facilmente en redes sociales cuando estoy
estudiando.

Paso mas tiempo del necesario en redes sociales aunque esté
trabajando.

IDimension: Responsabilidad digital

Uso ético y
responsable

\Verifico la veracidad de la informacidn antes de compartirla.

Respeto los derechos de autor al usar contenido de redes sociales.

Seguridad en linea

Evito compartir informacion personal o sensible en redes
sociales.

Conozco formas de proteger mi cuenta en redes sociales.

Fuente: Adaptado de (Vite Villafane, 2018)
https://repositorio.ucv.edu.pe/handle/20.500.12692/29854
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https://repositorio.ucv.edu.pe/handle/20.500.12692/29854

CUESTIONARIO SOBRE EMPRENDIMIENTO
ESTIMADO ESTUDIANTE:

El cuestionario tiene como objetivo recopilar datos sobre Redes Sociales de los
estudiantes del quinto grado de secundaria de una institucion educativa de Huarmaca.
Agradecemos su colaboracion al responder las preguntas de manera honesta, ya que esto
nos permitird entender mejor el comportamiento lector de los estudiantes.

Muchas gracias por su colaboracion

INSTRUCCIONES:
Sirvase escuchar las siguientes expresiones y responder, segun la respuesta que considere

conveniente.

La escala de valoracion es la siguiente:

1
Nunca

2 3 4
A veces

Siempre Casi siempre

ITEMS

IDimension: Creatividad y solucion de problemas

Generacion de
ideas

Propone nuevas ideas para resolver problemas escolares.

Sugiere mejoras en actividades comunes de su entorno.

innovadoras Tiene facilidad para crear soluciones frente a dificultades cotidianas.
. Considera varias alternativas antes de tomar decisiones.
IPensamiento : - . .
: Piensa en formas distintas de usar los recursos disponibles.
divergente

Analiza diferentes puntos de vista ante un mismo problema.

IDimension: Autonomia y liderazgo

Decide por si mismo sin depender de otros.

Toma de
decisiones Se responsabiliza de sus decisiones.
autonoma Planifica actividades sin ayuda constante.
. Organiza a su grupo para cumplir una tarea.
Capacidad de £8 ETUPO P DT .
. Motiva a sus compaiieros a participar activamente
liderazgo

Asume roles de coordinacion en trabajos grupales.

IDimension: Persi

stencia y motivacion

IPerseverancia
ante obstaculos

Continua trabajando aunque las cosas salgan mal.

Busca alternativas cuando se le presenta una dificultad.

INo se rinde facilmente cuando algo no le resulta.

Motivacion
intrinseca

Se interesa en aprender por iniciativa propia.

Realiza tareas escolares con entusiasmo.

Participa en proyectos escolares sin que se lo pidan.

IDimensién: Planificacion y accién emprendedora

Organizacion
de recursos

\Usa adecuadamente su tiempo y materiales para lograr sus metas.

Distribuye tareas y recursos en actividades escolares.

Planifica como y cuando realizara sus tareas o proyectos.

Implementacio
n de ideas

Lleva a la practica las ideas que propone.

Participa en ferias, proyectos o concursos de emprendimiento

Se esfuerza en transformar sus ideas en acciones concretas.

Fuente: Adaptado de (Subia Zaira y Valero Duran, 2024)
https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/139430/Subia_ZF-
Valerio DE-SD.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Anexo 4: Ficha técnica

Nombre original del
instrumento:

Redes sociales

Autor y afio:

Original: Luis Escurra Mayaute & Elizabeth Salas Blas (2014)

Adaptacion: Flores Calvay, Gelin Medalit

Objetivo del

Evaluar el uso funcional y responsable de las redes sociales por parte

administracion o
modo de aplicacion:

instrumento: de estudiantes de S5to grado de secundaria, especificamente en
contextos académicos y de emprendimiento, considerando aspectos
como el acceso a informacidon, comunicacion, gestion del tiempo y
responsabilidad digital.

Usuarios: Estudiantes de educacion secundaria (5to grado)

Forma de De forma presencial con una duracion de 30 minutos

Validez:

(presentar la
constancia de
validacion de

El instrumento ha sido sometido a validacion de contenido por
juicio de tres expertos en psicologia educativa y pedagogia con
experiencia en educacion secundaria y tecnologia educativa.

Se utilizo el indice V de Aiken, obteniendo valores superiores a 0.85

expertos) por item, lo cual indica alta validez de contenido

Confiabilidad: Se aplico una prueba piloto a 30 estudiantes de secundaria.
(presentar los El anélisis de confiabilidad mediante Alfa de Cronbach arroj6 un
resultados valor de 0.89, lo que indica una alta consistencia interna del
estadisticos) instrumento adaptado.

Nombre original del
instrumento:

Cuestionario sobre iniciativa emprendedora

Autor y afo:

Original: Subia Zaira, F. & Valero Duran, E. (2023)

Adaptacion: Adaptacion realizada por Gelin, 2025, basada en el
estudio de Subia Zaira y Valero Duran

Objetivo del

Evaluar el nivel de iniciativa emprendedora en estudiantes del quinto

administracion o
modo de aplicacion:

instrumento: grado de secundaria, considerando dimensiones clave como
creatividad, liderazgo, motivacion y planificacion, con el fin de
identificar fortalezas y areas de mejora en su actitud emprendedora.

Usuarios: Estudiantes del 5° grado de secundaria de institucion educativa
publica

Forma de Aplicacion individual y presencial mediante cuestionario tipo Likert

auto-administrado, con apoyo del docente o investigador. Tiempo
estimado: 30 minutos.

Validez:

(presentar la
constancia de
validacion de

El instrumento adaptado fue validado mediante juicio de expertos (3
especialistas en educacion y emprendimiento), quienes evaluaron la
coherencia, relevancia y claridad de los items segtn las dimensiones
establecidas. Se realizaron ajustes segun sus observaciones,

expertos) asegurando la pertinencia del contenido para el contexto educativo.
Confiabilidad: Se aplicod un andlisis piloto con una muestra de estudiantes de
(presentar los caracteristicas similares, obteniendo un coeficiente Alfa de
resultados Cronbach de 0.87, lo cual indica una alta confiabilidad interna del
estadisticos) instrumento.
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Anexo 5: Ficha de validacion de instrumento

»UCT

IMITIEITMD CANMICA 2X TRERLN

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

|. DATOS GENERALES

1.1 Apellidos y nombres del informante: Dr. Sanchez Uniarte Cristhian Jhair

1.2 Institucion donde labora: Universidad Catolica de Trujillo
1.3 Nombre del Instrumento motivo de Evaluacion: Redes sociales

1.4 Autor del instrumento: Flores Calvay, Gelin Medalit y Romero Tineo, Jhossy Rosana

UCT |poscrano

1.5 Titulo de la Investigacion: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

1s L

PER
o ulm N
RN L)
L

wal«a

LU LU

DNl

(IR

o sle -

L L
Valw e

1. CLARIDAD

Ests formulado
con lenguaje
aproplado.

L LN O )

2. 08)ETIVIDAD

Esta expresado
en conductas
observables

3.ACTUALIDAD

Adecuado ol
avance de ls
Cencla

pedagosica

4.ORGANIZACION

Existe una
organizacion
logica

J.SUFICIENCA

Comprende los
aspectos en
cantidad y
calidad

OINTENCIONALIDAD

Adecuado para
valorar
estrateglas
utikzadas

7.CONSISTENCIA

Basado en
aspectos
teorko-
centificos

E.COHERENCIA

Entre
dimensiones,
indices e
Indicadores

S.METODOLOGIA

La estrategia
responde al
propasito ded
diagnostico

10.PERTINENCIA

Esutfy
funcional para la
Investigacion

Bl OPINION DE APUCABILIDAD: MUY BUENA

V. PROMEDIO DE VALORACION: B0

Lugar y Fecha:04 de julio de 2023
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//"? UCT UCT | %?ERADO

Trujillo, 04 de julio del 2025
Dr. Sanchez Uriarte, Cristhian Jhair

Presente.-
De mi consideracion:

Tengo a bien dirigirme a Ud. para saludarlo(a) muy cordialmente y al mismo tiempo
presentarle el Instrumento de recoleccion de datos elaborado por Flores Calvay, Gelin Medalit y
Romero Tineo, Jhossy Rosana egresados del Programa de maestria en Auditoria y Gestion Publica de la
Escuela de Posgrado de la Universidad Catolica de Trujillo. El proyecto de investigacion tiene como
titulo: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de secundaria de una
Institucion Educativa de Huarmaca.

En tal sentido conocedores de su apoyo en el que hacer investigativo y en el campo del
ejercicio profesional recurrimos a Ud. para que se sirva colaborar como Juez experto de la validacion
de los Instrumentos que se utilizaran en la presente Investigacion.

Agradeciéndole anticipadamente la atencion que se sirva brindar a la presente, le reitero
mis sentimientos de consideracion y estima personal.

Atentamente,
N\ 3 /
Docente

58



-'.«"? UCT UCT Pﬁéﬁﬂ.ﬁﬂﬂl

TABLA DE VALORACION DEL EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilia |a letra comrespondiente al aspecto cualitativo que le parece que cumple cada
Item y aliernativa de respuesta, segun los criterios que a continuacidn se detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / €= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia vy pertinencia.
En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o comespondencia.

w2 | Alternativas de Evaluacidon
Items | E B M X C Observaciones
01 X
02 X
03
04
05
06
o7
08 X
09
10
11
12
13
14
15
16
17
18

A

e [me | me fme | me fme s |me | |
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DMITLEITMD CANMK

CONCLUSION DE LA EVALUACION:

UCT

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE
Congruencia de ltems X
Amplitud de contenido X

Redaccion de los ltems

Claridad y precision

Pertinencia

Evaluado por:

APELLIDOS Y NOMBRES: Dr. Sanchez Unarte, Cristhian Jhair

" —Firma

COLEGIATURA:
DNI: 46267702

Fecha: 04/07/2025

SOUEA[E

POSGRADO
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5>UCT UCT | poscrano
4

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION
|. DATOS GENERALES

1.6 Apellidos y nombres del informante: Dr. Sanchez Uriarte Cristhian Jhair

1.7 Institucion donde labora: Universidad Catolica de Trujillo

1.8 Nombre del Instrumento motivo de Evaluacion: Emprendimiento

1.9 Autor del instrumento: Flores Calvay, Gelin Medalit y Romero Tineo, Jhossy Rosana

1.10Titulo de la Investigacion: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

U
-
LU O
u
O ulms
LUl
Ao w
walsa
cvie &
LR O
8
&
LIRS LR
LU
onle
R )
DEjow
Valwe

Estd formulado
1. CLARIDAD con lenguaje
aproplado.

Esta expresado X
2.08ETIVIDAD en conductas
cbservables.

Adecuado ol X
3.ACTUALIDAD avance de ls
cencls

pedagosica

Existe una X
4. ORGANIZACION organizacion
logica

Comprende los X
J.SUFICIENCIA aspectos en
cantidad y
calidad

Adecuado para X
O.INTENCIONALIDAD valorar
estrateglas
utikzadss

Basado en X
7.CONSISTENCIA aspectos
teorko-
centificos

Entre X
B COHERENCIA dimensiones,

indices ¢
Indicadores.

La estrategia X
9.METODOLOGIA responde al
propasio del
diagncéstico

Esatfy X
10.PERTINENCIA funcional para la
Investigacion.

Bl OPINION DE APUCABILIDAD: MUY BUENA

V. PROMEDIO DE VALORACION: 85 Lugar y Fecha:04 de jullo de 2023
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UCT | roscrano

2 UCT

LW TRARMAD CATELICA 06 TRER LN

Trujillo, 04de julio del 2025
Dr. Sanchez Unarte, Cristhian Jhair

Presente.-
De mi consideracion:

Tengo a bien dirigirme a Ud. para saludarlo(a) muy cordialmente y al mismo tiempo
presentarle el Instrumento de recoleccion de datos elaborado por Flores Calvay, Gelin Medalit y
Romero Tineo, Jhossy Rosana egresados del Programa de maestria en Auditoria y Gestion Pablica
de la Escuela de Posgrado de la Universidad Catolica de Trujillo. El proyecto de investigacion tiene
como titulo: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca.

En tal sentido conocedores de su apoyo en el que hacer investigativo y en el campo
del ejercicio profesional recurrimos a Ud. para que se sirva colaborar como Juez experto de la
validacion de los Instrumentos que se utilizaran en la presente Investigacion.

Agradeciéndole anticipadamente la atencion que se sirva brindar a la presente, le
reitero mis sentimientos de consideracion y estima personal.

Atentamente,
N ) _/
Docente
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»UCT UCT | poscrapo

TABLA DE VALORACION DEL EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO
INSTRUCCIONES:

Cologue en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que cumple
cada Item y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacion se detallan.

E= Excelente / B= Bueno ! M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia.
En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o comespondencia.

N2 | Alternativas de Evaluacidn
Items | E B M X C Observaciones
o1
02
03
04
05
06
o7
03
09
10
11
12
13
14
15
16
17
18

A B B - - - B B B O B B B B
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UHIN RN CATSLIEA. OF TRRRLLO

CONCLUSION DE LA EVALUACION:

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE

Congruencia de ltems

Amplitud de contenido

Redaccién de los ltems

Claridad y precisidn

= x| = x| X

Pertinencia

Evaluado por:

APELLIDOS ¥ NOMBRES: Dr. Sanchez Uriarte, Cristhian Jhair
COLEGIATURA:
DML 46267702

- By
' ___a;c"a'a';'_ﬁtfw d
) anlu]
Fecha: 04 /07/2025
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DMITLEITMD CANMICA 2X TREELN

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

|. DATOS GENERALES

1.1 Apellidos y nombres del informante: Dra. Deccy Aydee Mendiz Tocto

1.2 Institucion donde labora: Ugel — Bagua
1.3 Nombre del Instrumento motivo de Evaluacion: Redes sociales

1.4 Autor del instrumento: Flores Calvay, Gelin Medalit y Romero Tineo, Jhossy Rosana

UCT | poscrano

L5 Titulo de la Investigacion: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca.

1I. ASPECTOS DE VALIDACION

LU
4

S uin Ny
RN
S alD w

el

owvie &

LU )

LN

LR

L L

B

1. CLARIDAD

Esta formulado
con lenguaje
aproplado.

x|Dwjo =

2.08ETIVIDAD

Esta expresado
en conductas
observables

3.ACTUALIDAD

Adecuado ol
avance de ls

dencls
pedagosica

4. ORGANIZACION

Existe una
organizacion
logica

J.SUFICIENCIA

Comprende los
aspectos en
cantidad y
calidad

OINTENCIONALIDAD

Adecuado para
valorar
estrateglas
utibzadas

7.CONSISTENCIA

Basado en
aspectos
tedrko-
clentificos

E.COHERENCIA

Entre
dimensiones,
indices ¢
Indicadores.

S.METODOLOGIA

La estrategia
responde al
propasito del
diagnostico

10. PERTINENCIA

Esutfy
funcional para ke
Investigacion.

Bl OPINION DE APLUCABILIDAD: MUY BUENA

V. PROMEDIO DE VALORACION: 50

Lugar y Fecha 04 de julo de 2025

oA DE LA EDUCAOON
D.N.IL.N%18114860
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Trujillo, 04 de julio del 2025

Dra. Deccy Aydee Mendiz Tocto

Presente.-
De mi consideracion:

Tengo a bien dirigirme a Ud. para saludarlo(a) muy cordialmente y al mismo tiempo
presentarle el Instrumento de recoleccion de datos elaborado por Flores Calvay, Gelin Medalit y
Romero Tineo, Jhossy Rosana egresados del Programa de maestria en Auditoria y Gestion Publica de la
Escuela de Posgrado de la Universidad Catdlica de Trujillo. El proyecto de investigacion tiene como
titulo: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de secundaria de una
Institucion Educativa de Huarmaca.

En tal sentido conocedores de su apoyo en el que hacer investigativo y en el campo del
ejercicio profesional recurrimos a Ud. para que se sirva colaborar como Juez experto de la validacion
de los Instrumentos que se utilizaran en la presente Investigacion.

Agradeciéndole anticipadamente la atencion que se sirva brindar a la presente, le reitero
mis sentimientos de consideracion y estima personal.

Atentamente,

-l

'\_/

Docente
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TABLA DE VALORACION DEL EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO
INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra comespondiente al aspecto cualitativo que |e parece que cumple cada
ltemn y alternativa de respuesta, segin los criterios que a continuacion se detallan.

E= Excelente /| B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia.
En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o comespondencia.

N | Alternativas de Evaluacidn

Items | E B Lt X C Observaciones
01
oz
03
04
Qs
06
o7
0g X
09
10
11
12
13
14
15
16
17
18

A A A

A A A A A
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CONCLUSION DE LA EVALUACION:

DEFICIENTE | ACEPTAELE BUEND EXCELENTE
Congruencia de ftems X
Amplitud de contenido x
Redaccion de los ltems X
Claridad y precision x
Pertinencia X
Evaluado por:

APELLIDOS ¥ MOMBRES: Dra. Deccy Aydee Mendiz Tocto
COLEGIATURA: 1018114860
DML 181 14860

DNI.N?18114860

Firma

Fecha: (4 /07/2025
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INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

|. DATOS GENERALES

1.6 Apellidos y nombres del informante: Dra. Deccy Aydee Mendiz Tocto

1.7 Institucion donde labora: Ugel - Bagua

1.8 Nombre del Instrumento motivo de Evaluacion: Emprendimiento
1.9 Autor del instrumento: Flores Calvay, Gelin Medalit y Romero Tineo, Jhossy Rosana

UCT |poscrano

1.10Titulo de la Investigacion: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

1e ol

LU
4

S uin v
LU (Y
SaD w

VAl

cvie &

LR LU

[URENN (TRE

L LR

Valwe

1. CLARIDAD

Esta formulado
con lengunje
apropiado.

x| wjo =

2. 0BETIVIDAD

Esta expresado
en conductas
cbservables

3.ACTUALIDAD

Adecuado ol
avance de ls
cencla
pedagogica

4. ORGANIZACION

Existe una
organizacion
logica

3.SUFICIENCIA

Comprende los
aspectos en
cantidad y
calidad

OINTENCIONALIDAD

Adecuado para
valorar
estrateglas
utikzadas

7.CONSISTENCIA

Basado en
aspectos
teorko-
centificos

E.COHERENCIA

Entre
dimensiones,

indices e
Indicadores

S.METODOLOGIA

L2 estrategia
responde al
propasito ded
diagnostico

10.PERTINENCIA

Esatfy
funcional para la
Investigacion

UL OPINION DE APUCABILIDAD: MUY BUENA

V. PROMEDIO DE VALORALION: 90

Lugar y Fecha 04 de julo de 2023

DRA.
DNIL.N?18114860
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Trujillo, 04 de julio del 2025

Dra. Deccy Aydee Mendiz Tocto

Presente.-
De mi consideracion:

Tengo a bien dirigirme a Ud. para saludarlofa) muy cordialmente y al mismo tiempo

presentarle el Instrumento de recoleccion de datos elaborado por Flores Calvay, Gelin Medalit y
Romero Tineo, Jhossy Rosana egresados del Programa de maestria en Auditoria y Gestion Pablica
de la Escuela de Posgrado de la Universidad Catdlica de Trujillo. El proyecto de investigacion tiene
como titulo: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del guinto grado de
secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca.

En tal sentido conocedores de su apoyo en el que hacer investigativo y en el campo
del ejercicio profesional recurrimos a Ud. para que se sirva colaborar como Juez experto de la

validacion de los Instrumentos que se utilizardn en la presente Investigacion.

Agradeciéndole anticipadamente la atencion que se sirva brindar a la presente, le
reitero mis sentimientos de consideracidn y estima personal.

Atentamente,
W
B

Docente
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TABLA DE VALORACION DEL EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Cologue en cada casilla la lefra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece gue cumple
cada [tem y alternativa de respuesta, segun los criterios que a continuacion se detallan.

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y periinencia.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o comespondendcia.

ne | Alternativas de Evaluacidn

ltems | E

X

Observaciones

01

02

03

04

05

06

a7

FAEAEAEAEAE AL

08 X

09

10

11

12

13

14

15

16

17

18

|| X | X |X|X|X|X|x
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CONCLUSION DE LA EVALUACION:

DEFICIENTE | ACEPTAEBLE BUENO EXCELENTE
Congruencia de ltems x
Amplitud de contenido x
Redaccion de los ltems X
Claridad y precisidn x
Pertinencia X

Evaluado por:

APELLIDOS ¥ NOMBRES: Dra. Deccy Aydee Mendiz Tocto
COLEGIATURA: 10181 14860
DNI: 181 14860

DRA.
DNILN?IB1148B60

Firma

Fecha: 04 /07/2025
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INFORME DE OFINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

|. DATOS GEMERALES

1.1 Apellidos y nombres del imformante: Dr. kai Terrones Juape

1.2 Institucion donde labora: LLE.l. 16605 — Aramango

1.3 Mombre del Instrumento motive de Evaluacion: Redes sociales

1.4 Awtores delinstrumento: Flores Calway, Gelin Medalit y Romero Tineo, lhossy Rosana

1.5 Titulo de la Investigacion: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una Institucién Educativa de Huarmaca.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

DEFICIENTE BAM REGLULAR BUENA MUY BUENA
INDICADORES CRITERIDS o|s 18 | & T

a

I
LT T
o s|lo s
L
O uliD &
L] E
B

oo
[TRET] I
o oE|a
ooale =
woa|le a
8

e |

Estd formulada
1. CLARIDAD con kenmusje

apropiado.

Esta expresado 4
1.DEETIVIDAD en conductas
phsermbles.

Adersado & L]
T ACTUALIDAD avance de le
oiencia

peeiagogica

Exisie una L4
4. DRGANIZACION CrYEanizacion
lomica

Comprends los 4
3. SUFICIENCLA aspecios &n
cantidad ¥
calidad

Aderssdo para X
G INTERCIONALIDAD yalorar
estrategios
wtibradas

Basadia &n K
FT.OOHSISTEMNC LA aspecios
teorico-

dentifioos

Enkre K
B.OOHERENCLA dimensiones,
Ingloes =
Indicadares

La estrategin K
5. METODOLOGIA responde &

propdsho de
dlagnostico

Es oty K
10 PERTINENCIA funcional pars ka

Investigacion

OFINION DE AFLICABILIDAL: INSTRUMENTO APLICAELE

. FROMEDIO DE WALDRACION: BY% Lugar y Fecha: 04 de pllo de 2023

DIRECTOR
C.M, 43227
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Trujillo, 04 de julio del 2025

»UCT

CRIVERITAL CATSLUCA B TRENELO

Dr. Iza1 Terrones Juape

Presente.-
Die mi consideracion:

Tengo a bien dirigirme a Ud. para saludarlola) muy cordialmente y al mismo tiempo
presentarle el Instrumento de recoleccion de datos elaborado por Flores Calvay, Gelin Medalit y
Romero Tineo, lhossy Rosana egresados del Programa de maestria en Auditoria y Gestion Plblica de la
Escuela de Posgrado de la Universidad Catélica de Trujillo. El proyecto de investigacion tiene como
titulo: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de secundaria de una
Institucion Educativa de Huarmaca.

En tal sentide conocedores de su apoyo en el gue hacer investigativo v en el campo del
ejercicio profesional recurrimos a Ud. para que se sirva colaborar como Juez experto de la validacion
de los Instrumentos que se utilizaran en la presente Investigacidn.

Agradeciéndole anticipadamente la atencidn gue se sirva brindar a la presente, le reitero
mis sentimientos de consideracion y estima personal.

Atentamente,
k) . _F_,.-"'
Docente
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TAELA DE VALORACION DEL EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIOMNES:

Coloque en cada casilla la lefra comespondiente al aspecto cualitativo gue le parece que cumple cada
liem y alternativa de respuesta, segun los criterios gue a continuacion se detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / €= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia.
En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o comespondencia.

N2 | Alternativas de Evaluacion

Items | E B M X C Observaciones
01 X
02
03
04
05
06
a7
08
o9
10
11
12
13
14
15
16
17
18

ECR T I T i e T B T B T e e e
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CONCLUSION DE LA EVALUACION:

UCT

DEFICIENTE | ACEPTABLE

BUENO EXCELENTE

Congruencia de ltems

Amplitud de contenido

Redaccion de los ltems

Claridad y precision

x| X| x| X| X

Pertinencia

Evaluado por:

APELLIDOS Y NOMBRES: Dr. Isai Terrones Juape
COLEGIATURA: 1043223032
DNI: 43223032

Firma

Fecha: 04 /072025

ESOUELA [E

POSGRADO
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INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

|. DATOS GENERALES

1.6 Apellidos y nombres del informante: Dr. Isai Terrones Juape

1.7 Institucion donde labora: LE.I. 16605 - Aramango

1.8 Nombre del Instrumento motivo de Evaluacion: Emprendimiento
1.9 Autor del instrumento: Flores Calvay, Gelin Medalit y Romero Tineo, Jhossy Rosana

UCT |poscrano

1.10Titulo de la Investigacion: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca.

II. ASPECTOS DE VALIDACION

1s o1

[ER
u

O uin v
U )
- N

VAl

ovie &

LU O

L

L ()

osle -

L LR
Valw e

L. CLARIDAD

Ests formulado
con lenguaje
aproplado.

RN )

2.0B)ETIVIDAD

Esta expresado
en conductas
observables.

3.ACTUALIDAD

Adecuado ol
avance de ls
cencls
pedagogica

4.ORGANIZACION

Existe una
organizacion
logica

J.SUFICIENCIA

Comprende los
aspectos en
cantidad y
calidad

O.INTENCIONALIDAD

Adecuado para
valorar
estrateglas
utikzadas

7.CONSISTENCIA

Basadoen
aspectos
teorko-
centificos

8. COHERENCIA

Entre
dimensiones,
indices ¢
Indicadores

S.METODOLOGIA

La estrategia
responde al
propasito ded
diagncstico

10.PERTINENCIA

Esatfy
funcional para ka
Investigacion.

Bl OPINION DE APLICABILIDAD: INSTRUMENTO APLICABLE

V. PROMEDIO DE VALORACION: B3%

Lugar y Fecha: 04 de plio de 2023

Trujillo, 04 de julio del 2025
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»UCT

Dr. Ism Terrones Juape

Presente.-
De mi consideracion:

Tengo a bien dirigirme a Ud. para saludarlola) muy cordialmente y al mismo tiempo
presentarle el Instrumento de recoleccion de datos elaborado por Flores Calvay, Gelin Medalit y
Romero Tineo, Jhossy Rosana egresados del Programa de maestria en Auditoria y Gestion Publica
de la Escuela de Posgrado de la Universidad Catalica de Trujillo. El proyecto de investigacion tiene
como titulo: Redes sociales y el emprendimiento de los estudiantes del quinto grado de
secundaria de una Institucion Educativa de Huarmaca.

En tal sentido conocedores de su apoyo en el que hacer investigativo v en el campo
del ejercicio profesional recurrimos a Ud. para que se sirva colaborar como Juez experto de la
validacion de los Instrumentos que se utilizaran en la presente Investigacion.

Agradeciéndole anticipadamente la atencion que se sirva brindar a la presente, le
reitero mis sentimientos de consideracion y estima personal.

Atentamente,
™ llnf S
-
Docente
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TABLA DE VALORACION DEL EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO
INSTRUCCIONES:

Cologue en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que cumple
cada [tem y alternafiva de respuesta, segin les criterios que a continuacion se detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar [ X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar sen: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia.
En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o comespondencia.

ne | Alternativas de Evaluacidn
Items | E M X c Observaciones
01
02
03
04
05
06 X
o7
08 M
09
10
11
12
13
14
15
16
17
18

= |m | |9

R B S B o S O S B B
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CONCLUSION DE LA EVALUACION:

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE

Congruencia de items

Amplitud de contenido

Redaccion de los ltems

Claridad y precision

x| X| X| X| X

Pertinencia

Evaluado por:

APELLIDOS Y NOMBRES: Dr. Isai Terrones Juape
COLEGIATURA: 1043223032
DNI: 43223032

Firma

Fecha: 04 /07/2025
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Anexo 6: Reporte de Turnitin

FLORES CALVAY GELIN MEDALIT

FLORES CALVAY, GELIN MEDALIT - ROMERO TINEO, JHOSSY
ROSANA

B nFORME 2025

Detalles del documento

Identificador de la entrega

trmiold::3117:487224393 85 paginas
Fecha de entrega 15.639 palabras
26 ago 2025, 14:47 GMT-5

98.297 caracteres
Fecha de descarga

26 ago 2025, 14:55 GMT-5

Nombre del archive
FLORES CALVAY, GELIN MEDALIT - ROMERO TINEQ, JHOS5Y ROSANA docx

Tamaho del archive

2.5 MB
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18% Similitud general

El total combinado de todas |as coincidencas, indwidas las fuentes SUperpuestas, para ca...

Filtrado desde el informe

» EBibliografia
¥ Texto citado
¥ Texto menconado

» Coinddencias meneres (menes de 10 palabras)

Fuentes principales

14% @@ Fuentes de Internet
&%  [ME Publicaciones

15% 2 Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Marcas de integridad

M.° de alertas de Integridad para revisidn
Les algaritmas de nuestro sistema analizan un documenio en profundidad para
buscar mcorsistencias que permatirian distinguirle de una entrega normal. Si
advertimos algo extradio, ko marcamos como una aberta para que pueda revisara,

Una marca de alerta na es necesariamente un indicador de problemas. %an embarga,
recomendamos que presie atencidn y la revise.
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Fuentes principales

14% & Fuentes de Internet
L W Publicaoones
168 2 Trabapos entregados (trabajos del estudiante)

Fuentes principales

Las fuentes con =l MIyOF MLETeEro de coinodenoas centro de 4 Srcrega. Las fuentes sw DETPLIESIAS Med B8 MESOraran

' Intermet

repositorio.uct.edu.pe Gil

L

erbudi snte
Unlversidad Catalica de Trujilla an 2025-0E-01 1%

-abajos del
estudiante
PREGRADD an 2025-07-16 1%

o

repositerio.uev. edu. pe <1%

n Imternet

hdl handle_net < 1%

@

estudiante
POSGRADD on 2025-08-17 =13

abajos del
estudisnte
Universidad Cesar Vallejo on 2024-08-02 <1%



Anexo 7: Reporte de escritura de inteligencia artificial

FLORES CALVAY GELIN MEDALIT

FLORES CALVAY, GELIN MEDALIT - ROMERO TINEO, JHOSSY
ROSANA

B INFORME 2025

Detalles del documento

Identificador de la entrega
trmold:z3117:4E7 224393 B5 paginas

Fecha de entrega 16.639 palabras

26 ago 2025, 14:47 GMT-5
98.297 caracteres

Fecha de descarga
26 ago 2025, 14:55 GMT-5

Mombre del archivo

FLORES CALVAY, GELIN MEDALIT - ROMERO TIMED, |HOS5Y ROSANA. docx

Tamafo del archivo

2.5 MB
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ﬂ ‘tur‘ni'tin Pdgina I de 87 - Decscripcidn gonesal de la escrinema con 1A Idernificador do la emrega  omeosd: 31 1887134553

*% detectado como IA Frecsn Se e e

La deteccitn de L incluye la posibilidad de gue haya falsos positvos. Aunguee Es esancial comprerdar los limizes de la deeocion do L& antes de tomar dedsiones
Gerto texta en esta entrega se generd prabablemente con L, los puntajes acerca o trabao i siedante. Te dornas o chianar mds informadien Jona de
inferiores al umbral del 20 % no aparecen porguee tienen wna mayor ek L s L
probabdidad de falsos positives.

Apis legal
Muesira evaluacidn S esoriura con 18 astd diseileda para ayudar 2 los académicos 3 identificas [asbs que podrian Faberse praparads mediante wea herramienta de L& gonerativa Es posibla
i N el uatidn die esorinara con LA no sherer sea praca e ladad e cpos sdaniif armdneamants redacciones probablamaente generadas por humanos cmo

geraradas per 14, y redaccionss profablmante ganeradas por LA como generadas por Fusnanos), por o gus no debe usars come Gnico lemdamento pard aplicar tandone 3 un esiudianos.
Para detanming £i of un caso da deshonestidad scaddmica, o8 necesia deun escnatinio magee y el paicio humano, peso oo b aplicadidn de Lis polticas acaddmices espedilicas da L
onganizacin.

Preguntas frecuentes

iCamo deberia interpretar los falsos positivos y el porcentaje de esoritura con 1A de Turnitin?
El parcentage que se muestra en el reporte de esorstura con 1A es ba cantidad del texto calificado en La entrega que el modelo de
detecridn de escritura con LA de Turnitin determina se genert probablemente con 1 desde un modelo de lenguaje de gran tamario [

Los falsos positeos (que marcan incorrectamente alertas de texto escrito par humanos coma generada can L&) son una posibdidad '
en kos modelos de 1A

Los purtages de deteccién de [A inferiores al 20 %, que no aparecen en reportes nueevas, tienen una mayor prababdidad de ser
falsos positeos. Para reducr la probabilidad de malinterpretacién, mo se atribuye nangin puntage o resaltado y se indican con wn

astersco en el reporte (Y%L

El parcentage de esoritura con LA no debe ser el dnico fundamento para determanar si ha ocurrido una mala conducta. B
revisorfinstructor deberia usar el porcentaje como wn medio para inidar una consersacién formativa con sus estudianbes o wsarlo
para examinar el ejercico entregado sequn kas paliticas de | escuela.

fQué significa ‘texto calificado™

Muestro modelo sdlo procesa texto calificado en la forma de escrtura de formato largo. La escritwra de formato largo se refiere a los enunciados individual es en
parrafos que constibuyen wna parte mds grande del trabaga escrito, coma un ensayc, una disertacdn, un articule, etc. El texto calificado gue se ha determanad o que
s¢ generd probablemente con Ui se resaltard en color cian en ba entrega,

El texta na calificada, como wifietas, bibkografias comentadas, etc., no e procesard y puede rear disparidad entre los puntas destacados de la entrega y =
porcentage mastrado.
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