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RESUMEN 

 

El objetivo de la presente investigación fue el demostrar la influencia de los medios de 

comunicación en el desarrollo de la competencia de resolución de problemas de cantidad del 

área de matemática en el contexto del programa “Aprendo en casa” desarrollada por el 

Ministerio de Educación con la finalidad de afrontar la situación de emergencia como 

consecuencia de la pandemia del COVID 19. 

 

Investigación de tipo descriptiva correlacional causal o explicativa, con diseño descriptivo 

correlacional no experimental. La investigación se realizó con una muestra de 60 alumnos 

del sexto grado de educación primaria de la I.E. N° 80887 Juvenal Goicochea Castañeda, 

Chilia, Pataz. Los instrumentos utilizados para el recojo de información fueron el 

cuestionario para medir el nivel de uso de los medios de comunicación y la guía de 

observación para medir a la variable resolución de problemas de cantidad.  

Al establecer la correlación entre medios de comunicación y la competencia matemática 

resuelve de problemas de cantidad, se encuentra que al realizar la prueba de correlación con 

un nivel de significancia de 0.05, el promedio de correlación es de 14.45, lo que nos permite 

rechazar la hipótesis nula y aceptar nuestra hipótesis de investigación. 

La conclusión a la que arriba la investigación es que los medios de comunicación influyen 

de forma significativa en la resolución de problemas de cantidad en el área de matemáticas, 

en la estrategia aprendo en casa, en estudiantes del sexto grado de educación primaria de la 

I.E. N° 80887 Juvenal Goicochea Castañeda, Chilia, Pataz, 2020. 

 

Palabras claves: Medios de comunicación, resolución de problemas de cantidad. 
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ABSTRACT 

 

 

    The objective of the present investigation was to demonstrate the influence of the 

communication media in the development of the competence of solving problems of quantity 

in the area of mathematics in the context of the program "I learn at home" developed by the 

Ministry of Education with the purpose of facing the emergency situation as a consequence 

of the COVID 19 pandemic. 

 

Investigation of a descriptive correlational causal or explanatory type, with a descriptive 

correlational non-experimental design. The research was carried out with a sample of 60 

students of the sixth grade of primary education of the I.E. N ° 80887 Juvenal Goicochea 

Castañeda, Chilia, Pataz. The instruments used to collect information were the questionnaire 

to measure the level of use of the media and the observation guide to measure the quantity 

problem solving variable. 

When establishing the correlation between media and mathematical competence solves 

quantity problems, it is found that when performing the correlation test with a significance 

level of 0.05, the average correlation is 14.45, which allows us to reject the hypothesis null 

and accept our research hypothesis. 

The conclusion reached by our research is that the media significantly influence the 

resolution of quantity problems in the area of mathematics, in the strategy I learn at home, 

in students of the sixth grade of primary education of the I.E. N ° 80887 Juvenal Goicochea 

Castañeda, Chilia, Pataz, 2020. 

 

Keywords: Media, quantity problem solving. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 


