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RESUMEN  

 

El trabajo de investigación realizado tiene como objetivo principal el Determinar de qué 

manera el City marketing se relaciona con la promoción del destino turístico de Moche. 

Se trabajo una metodología científica de tipo aplicada, con diseño no experimental de 

corte trasversal y correlacional; para lo cual se tomó como población a los ciudadanos y 

como muestra a los 380 Mocheros. La técnica es la encuesta e instrumentos fue el 

cuestionario, donde se formularon 25 preguntas para cada variable. Por lo que en los 

resultados se encontró que el City marketing permite que Moche encuentre su identidad 

en el mercado turístico y por lo tanto es de vital importancia por eso se relaciona 

moderadamente en la promoción del destino turístico de Moche, por lo que se llega a la 

conclusión que la Moche está creando una identidad positiva que permite que la 

promoción sea más fácil.  

 

 

Palabras clave: City marketing, Promoción, Posicionamiento.  
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ABSTRACT 

 

The main objective of the research work is to determine how City Marketing is related to 

the promotion of the Moche tourist destination. An applied scientific methodology was 

used, with a non-experimental cross-sectional and correlational design; for which the 

citizens were taken as the population and the 380 Mocheros as the sample. The technique 

is the survey and the instruments was the questionnaire, where 25 questions were 

formulated for each variable. Therefore, in the results it was found that City marketing 

allows Moche to find its identity in the tourist market and therefore it is of vital 

importance, which is why it is moderately related to the promotion of the Moche tourist 

destination, which is why it is reached the conclusion that the Moche is creating a positive 

identity that makes promotion easier. 

 

Keywords:City marketing, Promotion, Positioning. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


